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INTRODUCCION

El desarrollo de este proyecto se lleva a cabo con el propoésito de atender las necesidades
de aquellos amantes del vino y de quienes valoran la calidad de los productos de la empresa. Se
enfocan en satisfacer la demanda de una clientela que aprecia la excelencia en cada botella que

ofrecen.

"Vinos Wunder" es una empresa especializada en la comercializacion de vinos de alta
calidad. Se esfuerzan por proporcionar a sus clientes una experiencia unica a través de una

cuidadosa seleccion de vinos innovadores y excepcionales.

Se dirigen a un puablico consciente de su salud y desean ser un recurso valioso para
aquellos que buscan vinos con bajo contenido de azucar. Reconocen que existen consumidores
que, por razones de salud, deben limitar su consumo de azUcar, y estan comprometidos a
satisfacer sus necesidades al ofrecer vinos que les permitan disfrutar de una experiencia de

degustacion sin comprometer su bienestar.

La empresa se dedica a brindar una experiencia enoldégica memorable a todos, incluyendo
a aquellos que requieren opciones con bajo contenido de azlcar. Estan decididos a ser un
referente en la industria vinicola al proporcionar una gama de vinos excepcionales que

promueven la salud y el placer en cada sorbo.



1.0OBJETIVOS

1.1 Objetivo General

Emprender una empresa de comercializacion de Vinos caseros, en el departamento de
Santa Cruz, logrando asi la méaxima satisfaccion de los clientes, aplicando criterios de excelencia

en el servicio y ofreciendo excelente calidad de vinos, para satisfacer el gusto del consumidor.

1.2 Objetivo Especifico

Determinar las condiciones del mercado para la implementacion del proyecto de vinos

caseros.

Comercializar el vino artesanal e incrementar su oferta a un mercado establecido en la

ciudad de Santa Cruz de la Sierra.

Captar a nuestros clientes con el fin de satisfacer su gusto y que establezca una relacion

con nosotros.

Obtener fidelidad de nuestros consumidores.

2. MISION

Es una empresa de Vinos Wunder dedicada a la comercializacion de vinos que brinda un
producto basado en la realidad, con instrumentos caseros, brindando la incrementacion de
productividad, mantener el liderazgo y lograr expandir su reconocimiento en el mercado local
para luego llegar a estar en el mercado nacional e internacional, ofreciendo vinos, con altos
estandares de calidad para satisfacer los gustos y preferencias de palabras de cada uno de

nuestros clientes.



3. VISION

La vision es convertirnos en una empresa de gran crecimiento, buscando siempre el
liderazgo, del mismo modo comprometiéndonos con la mejora, para poder ofrecer un producto
de buena calidad y exquisito sabor logrando estabilidad y permanencia en el mercado, para que
los consumidores, reconozcan y prefieran los vinos Wunder como primera opcion, siendo

reconocidos como el mejor de los vinos a nivel nacional e internacional.
4. JUSTIFICACION

4.1 Justificacion tedrica: se fundamenta en el anlisis del mercado, la sostenibilidad, los
aspectos econdmicos y culturales, la innovacion y el marketing. Todos estos elementos trabajan
en conjunto para crear un modelo de negocio viable y atractivo en un sector en constante

evolucion.

4.2 Justificacidn social: se basa en su potencial para generar empleo, promover la
cultura local, atraer turismo y fomentar la sostenibilidad. Ademas, a través de la educacion y la
responsabilidad social, puede contribuir significativamente al bienestar de la comunidad en la

que opera.

4.3 Justificacion econémica: se fundamenta en su potencial de rentabilidad, impacto
positivo en la economia local, diversificacion de productos y oportunidades de inversion. Todo
esto, combinado con un enfoque en la sostenibilidad y la innovacion, puede resultar en un

modelo de negocio solido y viable.
5. DESARROLLO

5.1 Emprendimiento de comercializacion



Este proyecto tiene como propdsito desarrollar un emprendimiento de vino del cual
podamos determinar la rentabilidad del mismo y asi tener una fuente de ingreso para ello nos
situamos en la avenida Landivar entre primer y segundo anillo en Santa Cruz de la Sierra
Bolivia, ya establecido realizamos un analisis estratégico al fin de ver la vision y mision del
negocio. Nuestro objetivo con esto es situarnos en una zona confortable y accesible dentro de la
ciudad de Santa Cruz ofreciendo a los clientes un producto que si bien ya esta incorporado
puedan marcar una diferencia. Ofrecer e innovar nuevos productos, de buen sabor y a un precio
economico. Durante el desarrollo del trabajo investigamos y nos informamos sobre determinados
aspectos como ser eleccion alquiler del local comercial e industrial para la apertura necesaria del
mismo equipamiento, los mobiliarios y demas activos los precios de los mismos basandonos en
datos reales del afio 2024 los costos fijos y variables que debemos afrontar mes a mes como las

cuestiones referidas a la estructura y procedimientos de compra y venta.
5.2 Elaboracién

A pesar de que el proceso de elaboracion del vino se ha vuelto muy complejo, en esencia
es basicamente el mismo que se empleaba afios atras. Ya que, todo gira alrededor de la

fermentacion.
Las partes del proceso se dividen en:

5.2.1 La vendimia - Obviamente, la vendimia esta dentro del proceso de elaboracién del
vino porque es imprescindible la recoleccion de la uva, que en Bolivia se suele realizar entre los
meses de noviembre a marzo. Ademas, cuando se recoge la uva tiene que mostrar un estado apto

de maduracion para poder asi, extraer la mayor calidad de ella.



5.2.2 Despalillado - Este proceso es por el cual se separan las uvas del resto del racimo,
gue se conoce como raspon. El objetivo de separar las uvas de las ramas y/o hojas es porque

aportan sabores y aromas que son amargos al caldo durante la maceracion.

5.2.3 Estrujado - Desgranado el racimo, las uvas se pasan por una pisadora para
conseguir que se rompa la piel de la uva, llamada hollejo. Asi se extrae el jugo para facilitar el
siguiente paso, pero no se debe estrujar demasiado para evitar que se rompan las semillas de las

uvas, que aportarian amargor al caldo.

5.2.4 Maceracién y fermentacion - El jugo que se extrae se mantendra a una
temperatura controlada durante unos dias, permitiendo asi la fermentacion y asi adquiriendo el

color requerido.

En estos depdsitos y a través de sus propias levaduras, comienza el proceso de
fermentacidn alcohdlica ya que, en ellas, el aztcar de las uvas termina transformandose en

alcohol etilico.

Este proceso dura, dependiendo el tipo de vino y debe transcurrir a temperaturas no

superiores a 29°C.

5.2.5 Prensado - Como el producto solido de la fermentacién aln contiene grandes
cantidades de vino tras el descube (accidn que consiste en separar el vino de las partes sélidas de
la uva), es sometido a un prensado para extraer el liquido. Los restos sélidos que se derivan del

prensado se emplean para la elaboracion de orujos y otros productos.

5.2.6 Fermentacién malo lactica - El vino que se obtiene durante los pasos anteriores se
vuelve a someter a un nuevo proceso de fermentacién. A través de este proceso se rebaja el

caracter acido del vino y lo hace mucho mas agradable al consumo.



El proceso de envejecimiento o crianza es uno de los puntos de mayor importancia para
la elaboracion de un vino. En este proceso, el vino es introducido en sus barricas para que
adquiera notas aromaticas que durante la cata se pueden distinguir. Durante la estancia en las

barricas, el vino va evolucionando y desarrollando diferentes caracteristicas.

Mientras el vino descansa en las barricas se realizan dos trabajos adicionales para

eliminar impurezas y sedimentos como son el trasiego y la clarificacion.

5.2.7 Embotellado - Una segunda parte del periodo de crianza tiene lugar en el
embotellado, Durante este tiempo el vino evoluciona y asimila el oxigeno que se introduce en la

botella.

En definitiva, a grosso modo estos son los pasos que se suelen seguir para la elaboracion
del vino, aunque cada bodega tiene sus secretos y suele aportar su toque personal. Las botellas
actuales tienen un volumen estandar de 750 ml, destacando por sus cualidades la Bordelesa. Un
elemento importante en el embotellado es la encapsulacion que puede emplear tapones de

materiales naturales (tapon de corcho), semisintéticos, sintéticos y capsulas metélicas.

5.2.8 Clarificacion - Corresponden al conjunto de operaciones que hacen del vino un

liquido limpido, para ello se emplean diversas sustancias.

5.2.9 Estabilizacion - Con el objeto de que sea permanente en el tiempo la limpieza

lograda en la clarificacion.

5.2.10 Filtracion - La filtracion elimina cualquier residuo del proceso de elaboracion del

vino.



5.2.11 El taponado - Acaba el proceso de embotellamiento en los vinos. Se puede decir
que tras el embotellado el contacto con el aire es practicamente nulo, es por esta razon por la que
el vino deja de envejecer (oxidarse). El cristal es impermeable al aire, pero otros recipientes
como el cartdn no poseen esta caracteristica. En algunos casos el oxigeno disuelto en el vino
puede hacer que se produzcan reacciones de oxidacion fendlica que se denomina: "enfermedad

de la botella™ y se considera uno de los defectos del vino.

5.2.12 Envasado o fraccionamiento - So6lo se puede fraccionar el vino en envase de
vidrio (botella 0 damajuana) perfectamente limpio y seco. Cuidar en el momento del envasado el
no mover demasiado el envase que contiene al vino, porque como puede contener algunos
remanentes de borra fina, podria enturbiar el mismo. Lo ideal es que el envase tenga un robinete
o surtidor ubicado por encima del nivel de la borra (10-15 cm por encima del piso del tanque o

vasija), para evitar lo sefialado.

5.3 Calidad del Producto

Es muy esencial obtener una buena calidad dentro de nuestros productos tanto como de
sabor y dulzor para asi obtener una excelente presentacion de nuestros vinos, para poder llamar

toda la atencion demostrando una buena calidad hacia nuestros clientes.

Al tener una buena calidad tanto del sabor como dulzor de los vinos las personas podran
degustar de ellos, esto hara que quieran volver a consumir y seremos la preferencia de los

consumidores.

5.4 Marketing y Publicidad

Para poder lograr el objetivo de llegar de méas personas es necesario poder brindar y

proporcionar nuestro producto y lo podemos hacer mediante las redes sociales y aplicaciones que
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son de bastante uso en la actualidad y brindar invitacion para que llegue a local, los productos en
redes sociales deben ser presenciales asi podemos alcanzar ventas excepcionales. Tendremos un
disefio atractivo de botellas y etiquetas que refleje la calidad y la historia. Crearemos contenido
atractivo en Instagram y Facebook, incluyendo fotos de los vifiedos, catas, y maridajes.
Organizaremos catas en la bodega y participaremos en ferias del vino para aumentar la
visibilidad. Crearemos videos educativos sobre el proceso de produccion del vinoy la

sostenibilidad.

5.5 Implementacion de las normas de higiene y seguridad

La implementacion de higiene y seguridad es de vital importancia ya que para realizar el
trabajo de los vinos todo tiene que estar muy limpio como los utensilios que utilizamos y bien
cuidados, limpiar el local las vitrinas. Es importante ya que asi tendremos a nuestros clientes
satisfecho con el producto que le brindamos, asi lograremos Ilamar la atencion, para distribuir el
producto tendremos que implementar medida de bioseguridad para asi evitar contagiar de alguna

enfermedad a nuestro consumidor.

5.5.1 Seprec - Nuestra empresa cumple los requisitos para poder inscribirnos en SEPREC
por lo cual registramos nuestro nombre comercial el cual se llama "Vinos Wunder” que es una
empresa de responsabilidad limitada, por lo tanto, seguimos los pasos de la pagina web de

SEPREC.

SEPREC es una fundacién sin fines de lucro que apoya al desarrollo empresarial y opera

el registro de comercio de Bolivia.
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5.5.2 Obtencion numero de NIT - Para poder obtener el servicio de impuestos
nacionales necesitamos estar inscritos al padron ya que nuestro negocio necesita obtener el

Numero de Identificacion Tributaria (NIT).
Los requisitos que nos piden para obtener el Numero de Identificacion Tributaria son:
-Carnet de Identidad
-Factura de Luz
-Testimonio de constitucion
-Un poder de quien va a ser elegido como representante legal.

Después de presentar toda esta documentacién nos habilitaran el Numero de
Identificacion Tributaria, puesto que éramos parte del padron biométrico digital puesto que para
es0 nosotros obtuvimos la documentacion de exhibicién (NIT), por lo cual ese documento tiene
que estar en nuestro negocio, a partir de eso tenemos el certificado de inscripcion y la tarjeta de
oficina virtual. Nuestras obligaciones tributarias son registrar nuestras facturas en el aplicativo

facilito dado que se registra todas las facturas y ventas.
5.6 Balance de Apertura

Activo corriente disponible

Caja moneda nacional 20.000

Banco moneda nacional 1.000.000

Activo corriente realizable

Inventario de mercaderia 1.000.000



Activo corriente diferido

Alquileres pagados por adelantado c/p 30.000

Activo no corriente fijo

Muebles y enseres 50.000
Equipos de computacion 150.000
TOTALDEACTIVO ~ 230.000
Patrimonio

Capital social “230.000”
Socio Marieth 90.000
Socio Addo 110.000
Socio Daniela 15.000
Socio Brenda 10.000
Socio Camila 5.000
TOTALPATRIMONIO  230.000
6 FODA

6.1 Fortalezas

12
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Calidad del producto: Si la empresa produce vinos de alta calidad, esto puede atraer a

clientes leales.

Ubicacion estratégica: Estar ubicados en una region con condiciones climaticas

favorables para el cultivo de uvas.

Canales de distribucién: Tener una so6lida red de distribucion, tanto local como

internacional, facilita la llegada a nuevos mercados.

Variedad de productos: Ofrecer una variedad de vinos (tintos, blancos, espumosos) puede

atraer a diferentes segmentos de mercado.

6.2 Oportunidades

Aumento del consumo de vinos: El crecimiento de la demanda de vino a nivel nacional,

especialmente con los jovenes.

Expansién en mercados: Nuevas oportunidades a lugares donde el consumo de vino no

esta en aumento.

Turismo ecoldgico: Desarrollo de experiencias de cata de vinos y turismo en bodegas.

6.3 Debilidades

Altos costos de produccion: La produccion de vinos de calidad puede ser costosa, lo que

afecta el margen de beneficio.

Dependencia climatica: la produccion de uva esta fuertemente influenciada por las

condiciones, lo que puede generar variabilidad en la calidad y cantidad de la cosecha.
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Competencia de precios: Los productores de vinos de bajo costo pueden competir
agresivamente, haciendo dificil para las empresas de vinos premium mantener margenes de

ganancias altos.

Limitada presencia virtual: Si la empresa no ha aprovechado el marketing digital o las

ventas online, puede estar perdiendo una gran oportunidad de crecimiento.

6.4 Amenazas

Competencia local: La competencia en la industria del vino es feroz, especialmente con
productores nacionales que pueden ofrecer vinos a precios mas bajos o con una reputacion

consolidada.

Cambio climatico: Impacto en las condiciones de cultivo que puede afectar la produccion

de vino.

Cambios en habitos de consumo: Preferencia del consumidor hacia bebidas alternativas

como cervezas artesanales y cocteles.

Bloqueos en las rutas: Los diferentes bloqueos que pueda haber por la zona afecte a la

llegada de las uvas para la produccion de vinos.

7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.1 Conclusiones

Vinos Wunder ha sido creada con el propdsito de lucrar, de brindar una gran variedad de
distintos productos que sean del agrado del consumidor para satisfacer sus necesidades,

preservando asi el sabor del producto y la salud del consumidor.



15

Ofreciendo también los mejores precios, llegando asi a llamar més la atencion de los

clientes y de esa forma cuidar el bolsillo de nuestros consumidores.

La empresa da la posibilidad de encontrarnos por medios digitales de las diferentes redes

sociales, para que de esa manera lleguemos a cada rincon de Santa Cruz.

7.2 Recomendaciones

-Que te centres en la mejora o0 ampliacion de tu empresa para que de esta forma brindes

un mejor servicio y ofrezca mejores condiciones.

-La revision financiera mensual de su empresa asi de esta forma evitar errores contables.

-La preocupacion de los asociados o duefios de la empresa por las condiciones o estado

de la misma, ganancia u/o perdidas

-Tener un buen manejo de marketing para que de esa forma el consumidor este al dia con

las promociones o descuentos de diferentes productos.

-Te recomendamos también en posible inversion que puedas o no hacer a distintas

empresa o posibles acuerdos.
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