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RESUMEN EJECUTIVO

Nuestra empresa conformada por 3 socios, se dedica a la venta de comida caseras y tradicionales.
SALTENAS EXPRESS S.R.L. es una empresa que desarrolla estrategias para alcanzar sus
objetivos. Para llevar gran capacidad de reconocimiento con el publico, desarrollamos planes de
marketing. Operaciones y finanzas. Entre los objetivos que tenemos es incrementar una gran

cantidad de nuestras ventas.

Somos un negocio de venta de comida casera, que para darle a nuestros clientes una buena
experiencia en su compra, la oportunidad de elegir entre unos de los sabores mas tradicionales para
el publico, nuestros clientes son la parte fundamental para que nuestro negocio siga creciendo, es
por eso que hacemos un esfuerzo para satisfacer sus necesidades y complacer su paladar gustativo,
ofreciendo cada producto con una excelente calidad y asi los clientes quieran seguir viniendo al
local para consumir nuestro producto y haci seguir invirtiendo su dinero en la compra de su

producto de preferencia y se conviertan en clientes frecuentes de la empresa.

Contamos con una base de sabores tradicionales muy especializado para ofrecer a nuestros

clientes, y con el paso del tiempo podamos poner mas sabores para tener mas variedad.

Debido a un problema que se atraviesa actualmente, por cambios de entorno, el tema de la
competencia, mala toma de decisiones, esto provoca que varias empresas de comida lleguen a

cerrar y por eso no logran tener €xito.

Nuestro objetivo serd ser una de las mejores empresas de comida, y conocidas ofrecen un buen

precio por nuestra calidad de producto ofrecido a nuestro cliente.



ANTECEDENTES

Como todos saben la comida es uno de los negocios mas factibles que uno se puede dedicar debido
a que esta es consumida a diario, pero depende mucho cual es el producto que planeas elegir las
saltefias son tradicionales en el pais no habido nadie que no conozca de este exquisito plato, pero
(donde se origino? ;Como llego a Bolivia? Son algunas preguntas que se deben hacer y la

contestaremos.

Con dos siglos en su haber, el lugar de la saltefia dentro de la gastronomia boliviana es unico e
inigualable. Estamos hablando de la emblematica empanada con caldo picante que une a millones
de personas, ya sea a través de una celebracion especial o de un negocio que ayuda a sustentar a

miles de hogares.

La investigadora Beatriz Rossels, autora de los libros Antologia de la Gastronomia Boliviana y
Gastronomia en Potosi y Charcas siglo XVIII, XIX y XX, considera que en el siglo XXI la saltefia
se ha convertido en el bocado mas apetecido en Bolivia y que se ha adaptado con éxito a todas las

ciudades con las variantes que cada region prefiere.

Pero, ;qué tiene esta empanada para haberse popularizado tanto, incluso fuera de Bolivia? Beatriz
sefiala que se debe a varios aspectos que tienen que ver con sus ingredientes, especialmente su
jugo picante, pero también en su tamafio y facil manipulacion, que la convierten en un aperitivo
ideal en reuniones familiares y en la oficina, o simplemente para disfrutarla en cualquier lugar sin

necesidad de platos o cubiertos.

"Maés que un plato es un bocado de facil transporte y manejo. Es mas apetitosa la empanada que
un sandwich pues tiene un sabor atractivo por algin tipo de carne y la mezcla con los ingredientes

que afiaden sabor. Y el aji, que es un atractivo especial", explica Beatriz.

Est4 opinion la comparte Juan José Toro, director del diario El Potosi, autor de un libro sobre la
historia de la saltefia, en el que ha reivindicado documentalmente su origen en la ciudad de Potosi.
Una de sus conclusiones es que la singularidad de esta empanada es su relleno jugoso con
ingredientes muy propios de Bolivia. "Si no tiene aji, papa y jigote preparado con caldo de patas

de res, no es saltefia", senala.



Las investigaciones de Beatriz y Juan José indican que la empanada llegé al continente con los
espanoles, y hoy cada pais de América Latina tiene sus especialidades. Las primeras variantes

aparecen en el recetario mas antiguo, el de Dofia Josepha de Escurrechea (Potosi 1776).

Durante la migracion argentina a principios del siglo XIX algunas familias de Salta que se
establecieron en Potosi las elaboraban para la venta. Y de alli su nombre: el gentilicio bautiz6 a la

empanada de caldo, como se la conocia hasta entonces.

LOGO DE LA EMPRESA

SALTENAS EXPRESS

ANALISIS DE FODA

El analisis FODA se utiliza para evaluar el desempefio de una organizacion en el mercado y se
utiliza para desarrollar estrategias comerciales efectivas.

Cada empresa tiene sus puntos fuertes y débiles, pero ninguna organizacion puede ignorar su
entorno. También debemos analizar las oportunidades y amenazas que abundan en el mercado.

FORTALEZA

Comida de Alta calidad
Excelente servicio al cliente
Ambiente acogedor

Precios razonables

Buenas ubicaciones

AN NI NN



v" Variedad de productos
v Rapida atencidn

OPORTUNIDADES

Auge de comida tradicional

Crecimiento de clientes que busca comida tipica
Plataforma de entrega a domicilio

Dias festivos (para la venta de saltefias)

Redes sociales

AN NI N NN

DEBILIDADES

v Servicio al cliente inadecuado

v Ser una tienda nueva en la sociedad

v’ Baja calidad de los insumos por los proveedores
v Falta de innovacion

AMENAZAS

v’ Falta de financiamiento

v Nuevos negocios

v Subida al costo de los insumos
v" Cambios en la economia

PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO
MISION

Colaborar en todo momento al bienestar e higiene de las personas poniendo a su alcance productos
de buena calidad, hechos por personas con conocimiento gastrondmico y con herramientas de gran
calidad higiénicamente lavadas para la preparacion del producto para el consumo de toda persona
en general, creando asi valor de marca y gestionar un negocio que cree valor para la empresa y la

sociedad.

VISION
Ser la empresa reconocida como unos de los restaurantes mas famoso por su calidad del producto,
asi como su sabor en toda Santa Cruz — Bolivia, contando con el apoyo de los clientes, empleados,

proveedores y demas terceros relacionados con la actividad de la empresa.



OBJETIVOS
Objetivos generales
e Ofrecer al publico unas saltefias de buena calidad y a un precio accesible.

e Ser conocidos, recomendados y ganar clientes por la buena calidad y sabor de nuestras

saltefias.

e Incrementar las ventas y generar mayores utilidades.

Objetivos especificos
e Preparar los productos con insumos de calidad.
e Lograr que la empresa este en la capacidad de competir con otras empresas ya existentes.

e Mantener siempre el producto al nivel que el cliente desea.

VALORES
La formacion continua es clave para la superacion profesional y personal. Servir a nuestra
distinguida clientela productos que cumplan estandares de calidad, conseguir que se sientan felices

con nuestro producto y que les recuerde a los sabores tradicionales que estamos acostumbrados.

Mejora continua de nuestros procesos internos de trabajo que permita reducir los tiempos de espera

y maximizar la eficiencia.

Trabajar con la maxima transparencia. Creemos que los buenos profesionales deben disponer de

los mejores medios para ejecutar trabajos perfectos.
Compromiso: estamos comprometidos con entregar al cliente un producto de buena calidad.
Respeto: en brindar una atencion amigable y de calidad al cliente.

Trabajo en equipo: todo el equipo estd comprometido con hacer que el negocio prospere y gane

clientela.
Calidad: garantizamos a nuestros clientes la buena calidad del producto.

Excelencia: trabajamos con entusiasmo y con la ambicion de mejorar cada dia.



JUSTIFICACION

Esta empresa fue creada con el fin de satisfacer una necesidad que permite a la vez crear un negocio
rentable con el proposito de ofrecer al cliente un producto de calidad y brindar la confianza para
adquirir nuestro producto, ya que el cliente busca un lugar cercano, confiable e higiénico para

realizar su compra.

ENTORNO MACROECONOMICO
Segun el estudio realizado por la compaiiia, se evidencidé que cada 19 de marzo los pedidos de
saltefias se incrementan hasta un 53% aproximadamente, respecto a un promedio de otros dias del

mismo trimestre, asi lo refleja la agencia Erbol.

Las tendencias de consumo indican que las saltefias de pollo y carne son las mas pedidas. La
primera es la preferida por un 50% de los consumidores seguidos por un 35% que se van por las

de carne y un 15% alternativas diferentes. 10 de noviembre dia de la saltefia en Santa Cruz.



TRAMITE Y CERTIFICADO PARA EL FUNCIONAMIENTO DE LA EMPRESA

Formulario de declaracion de vinculo laboral para la afiliacion y registro en la Caja
Nacional de Salud

A los efectos legales del art. 5 inc. A) del Decreto Supremo No 4589 de 28/09/2021, el presente
Formulario, tendra la calidad de Declaracion Jurada, por lo que yo (nombre y apellidos del
Empleador) YARIMA CALLE RUIZ con C.I. 6385254 SC. mayor de edad, habil por derecho, Con
domicilio actual en AV. BUSCH con capacidad juridica de obrar conforme a la Ley, sin Que medie

presion alguna, DECLARO lo siguiente:

PRIMERO: “Que la Sra./Sr. (nombre y apellidos de la trabajadora/or del Hogar) CERLINDA
PENARANDA COANQUI .con C.I. 13332473 mantiene un vinculo laboral, en condicion de
Trabajadora/or Asalariada/do del Hogar, con mi persona bajo las caracteristicas de Subordinacion,
dependencia, trabajo por cuenta ajena, con salario y continuidad de prestacion de servicios, a partir
del dia Lunes del mes Mayo del afio 2025”, fecha con la que se evidencia que la/el mencionada/o
trabajadora/or ha desarrollado sus actividades por un periodo Igual o mayor a tres (3) meses,

conforme dispone el Art. 4 del citado Decreto Supremo.

SEGUNDO: Consciente de las connotaciones legales que genera la presente declaracion de
Reconocimiento de vinculo laboral en favor de la trabajadora o trabajador dependiente, declaro
Cumplir con la presentacion del aviso de novedades asignado a los empleadores, como es el Caso
de cambio de la direccion del domicilio arriba descrito o por omision, se tenga como domicilio
legal, la ultima direccion brindada a la Caja Nacional de Salud a los efectos de las Notificaciones
que correspondan en los procesos de cobro de cotizaciones pendientes de pago, Sea en la via
administrativa o judicial, para tal efecto adjunto ubicacion georreferenciada de la Direccion de mi
actual domicilio. Asimismo, en caso de ruptura laboral, me comprometo a Cumplir con mi
obligacion de presentar el Formulario de “Aviso de Baja del Asegurado”, de Mi trabajadora/or

Asalariada/do del Hogar, en la Caja Nacional de Salud.
Es cuanto declaro en honor a la verdad, para los fines que en derecho correspondan.

Ciudad de SANTA CRUZ DE LA SIERRA, abril del 2025.

FIRMA DEL EMPLEADOR. FIRMA DEL EMPLEADO



CERTIFICADO DE REGISTRO OBLIGATORIO EMPLEADOR
REQUISITOS DEL CERTIFICADO REGISTRO OBLIGATORIO DE EMPLEADOR

MINISTERIO DE TRABAJO
EMPLEO Y PREVISI6N SOCIAL

N ! TRABAJO Y EMPLEO
DI DIGNO

BOLIVIA

ESTADO PLURINACIONAL

Certificado de Registro
Obligatorio de Empleadores

El Ministerio de Trabajo, Empleo y Prevision Social atreves de la Jefatura
Departamental/Regional de Trabajo, en uso de sus facultades y atribuciones conferidas
Por Ley, D.S. 0288 de 10/09/2009 y R.M.704/09de 21/09/2009 otorga el presente
Certificado de Registro Obligatorio de Empleadores a:

Cadigo del empleador: 1004103027-02

SALTENAS EXPRESS

NOMBRE O RAZON SOCIAL
Departamento: SANTA CRUZ
Domicilio de la oficina central del empleador: AV. BUSCH

Representante Legal:  YARIMA CALLE RUIZ
Fecha de Emisién:  10/04/2025

N° de ubicaciones adicionales: 0

En cumplimiento a normas en actual vigencia, el EMPLEADOR Y/O EMPRESA debera presentar
obligatoriamente los tramites de: VISADO DE PLANILLAS TRIMESTRALES DE SUELDOS Y
SALARIOS, ACCIDENTES DE TRABAJO, PLANILLA DE AGUINALDOS, CONTRATOS DE
TRABAJO, FINIQUITOS Y OTROS.

At
JEFE DEPARTAMENTAL \, FIRMA DEL EMPLEADOR Y/O
DE TRABAJO REPRESENTANTE LEGAL
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Codigo de Certficado 73630/2023

ote gl GINIVWAONS A
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CERTIFICADO DE REGISTRO DE BALANCE

EL SERVICIO PLURINACIONAL DE REGISTRO DE COMERCIO - SEPREC, DE CONFORMIDAD A LO ESTABLECIDO EN EL DECRETO

SUPREMO 4596, CERTIFICA:

MATRICULA DE COMERCIO:
230642020

DENOMINACION:
CONTROL SANITARIO INTEGRAL BOLIVIA SR.L. - COSINBOL S.R.L.

TIPO UNIDAD ECONOMICA;
SOCIEDAD DE RESPONSABILIDAD LIMITADA

FECHA CIERRE DE GESTION FISCAL: BALANCE DE GESTION:

31/12/2024 2024

LIBRO DE REGISTRO:
21-ACTUALIZACIONES Y BALANCES DE GESTION

No.DE REGISTRO: FECHA DE REGISTRO:
2020747 15/04/2025

SANTA CRUZ 15/04/2025
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CUALQUIER CONTRAVENCION A LO ESTABLECIDO EN EL CODIGO DE URBANISMO Y OBRAS, LEY 1333
DEL MEDIO AMBIENTE Y ORDENANZA 21/95 DEJA AUTOMATICAMENTE SIN EFECTO ESTA LICENCIA

GOBIERNO AUTONOMO MUNICIPAL
DE SANTA CRUZ DE LA SIERRA

DIRECCION DE RECAUDACIONES
FPMC 463 38 102 5 125808K 146369056 A4UFD1AYDSCARSNC

h
v

1211259 s PADRONN® | 266703

LICENCIA DE FUNCIONAMIENTO
DE ACTIVIDAD ECONOMICA

s p
RAZON SOCIAL: SALTENAS EXPRESS S.R.L.

PROPIETARIO (A] - APDO LEGAL:  EMELIN YARIMA CALLE RUIZ

CARNET DE IDENTIDAD: NIT: 222000058

ACTIVIDAD DESARROLLADA:  ACTIVIDAD COMERCIAL - MEDIANO CONTRIBUYENTE
DIRECCION:  AV. BUSCH

SUPERFICIE: 435 MTS. CUADRADOS

CODIGO CATASTRAL: 12 Uv. 000 MZA. 2

FECHA DE INICIO DE ACTIVIDADES:  01/05/2025

\_ EL MONTO FIJADO SERA ACTUALIZADO DE ACUERDO AL MANTENIMIENTO DE VALOR )

r Para el cierre de toda actividad econémica sea TEMPORAL 6 DEFINITIVA y CAMBIO de domlcillo.\
debera comunicar al Gobierno Auténomo Municipal, caso contrario se aplicard una multa por
klncumpllmlemo a Deberes Formales Art. 162 del Nuevo Codigo Tributario (Ley 2492).

/

De La Siexrra, 2¥ de julio

Jefe Dpto. de Patentes - N
y Otros Ingresos No.119727 |

ESTA LICENCIA DEBERA SER COLOCADA EN LUGAR VISIBLE
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REQUISITOS FORM VC4 CAJA NACIONAL

S g D

Form, AVC - 04 CAJA NACIONAL DE SALUD
DEPARTAMENTO DEAFILIACION BS.= 3 0447802

AVISO DE AFILIACION Y REINGRESO DEL TRABAJADOR

(1) Apellido Paterno (2) Apeliido Matero | (3)  Nombre Trsbajador | (4) Ndmero Asegurado

(%) Fechade Nacimiento | (6) Sexo | T Domicibio del Trabajador

Dia Mes Afio | B Eott Calle N*, Localidad ||
Y | Soc

(8) Salario Measual (9) Ocupacién Actual ‘ (10) Fecha de Ingreso al Trabajo
) ‘ Dia Mes Aflo

2 01 2017

(11) Nombre o Razén Social del Empleador (12) Némero del Empieador
“MALDONADO & ASOCIADOS" SRL 1458107019

13 Santa Cruz, 5 de enero de 2017 =~~~ |09

Lagar y Fecha SELLOY FRCHA
DE RECIPCION

EN LA CNS

| S — (15
Firma y Sello del Empleador

pi gt

Formulario AVC-04 llenado, sellado y firmado por el empleador y el trabajador
(excluyendo la casilla N* 4).

Formulario AVC-05 (carnet de asegurado sin llenar).

Certificado de Nacimiento del trabajador (actual computarizado) emitido por SERECI.
Cédula de Identidad (adjuntar fotocopia si son varias afiliaciones, afiliaciones masivas).
Papeleta de Pago vigente, (en caso de reciente ingreso al trabajo debe presentar
Memorandum de Designacion, Contrato de trabajo y/o Planilla de Salarios sellado por
Cotizaciones.

Examen Pre ocupacional o la boleta de deposito de 100 bolivianos.
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LOCALIZACION
"SALTENAS EXPRESS" se encuentra ubicada en la ciudad de Santa Cruz de la Sierra, municipio

Andrés Ibafiez sobre la Av. Busch antes de entrar a la calle las vegas.
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OFERTA

Nuestra empresa ofrece al publico en general un producto de calidad y sano, en sus diferentes
sabores como ser: pollo y carne como también el cliente podra elegir entre saltefias con o sin

picante.

DEMANDA
Las expectativas sobre la aceptacion de nuestro negocio con respecto a nuestro producto y ventas
del mismo son altas ya que va dirigido a todo publico y se encuentra ubicado en un lugar muy

concurrido.
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COSTOS

El costo total de la compra de todos los insumos necesarios para abastecernos y poder producir 54
saltefas al por dia y vendarlas por todo un mes es el siguiente:

ELEMENTOS DEL COSTO MEDIDA CANTIDAD PRECIO EN BS COSTOTOTAL
MENSUAL
MATERIAL DIRECTO
MASA
HARIMA ke 8l & 436
MANTECAVEGETAL ke 20 10 200
SALFINA kg 2 2 4
AZUICAR ke 7 B 42
HUEVD ud 270 0.27 235
POLVO PARA HORNEAR ] 1 35 35
TOTAL MASA 1001.9
RELLENO
SAL ke 2 2 40
ACEITEVEGETAL Lt 2.5 15 375
CARNE MOLIDA ke 30 6 780.0
POLLO ke 30 14 4200
DREGANO SECD ke 1 10 10.0
FAFA @ 4 36 1440
FIMIENTA ke 1 12 120
COMIND MOLIDD kg 1 10 10.0
CEBOLLA @ 2 40 50.0
TOTAL RELLENO 1497 5
TOTAL MATERIAL DIRECTO 2499
MANO DE OBRA DIRECTA

SALARIC 3 1000 3000

TOTAL MANG DE OBRA DIRECTA 3000

COS5TOS INDIRECTOS DE FABRICACION

SERVICIO DEELECTRICIDAD 1 200 200
SERVICIO DE AGUA 1 100 100
SERVICIO DEGAS 1 50 50
SERVICIO DEINTERNET 1 120 120
TOTAL COSTCS IND DE FABRICACION 470
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Asi como también el costo de la preparacion de malteadas que seran hechas en el local con
productos frescos y tambien no pueden faltar las gaseosas que seran adquiridas a travez de
proveedores.

ELEMENTOS DEL COSTO | MEDIDA | CANTIDAD (PRECIC EN BS COSTOTOTAL
MENSUAL
BATIDOS
BANANA doc 3 1] 30
FRURILLA kg 15 15 225
DURAZNO latas 15 16 240
LECHE Lts 25 150
AZUCAR kg 7 42
TOTALBATIDOS 687
GASEOQSAS
COCA COLA MINI caj 5 45 225
COCA COLA PEQUE pag 7 20 140
TOTAL GASEOSAS 365

ESTRATEGIA COMERCIAL
Esta estrategia nos servira para cubrir nuestros costos, para eso necesitamos del marketing y

estrategias comerciales que nos hagan conocer en todo el pais, algunas estrategias a utilizar:

% Crear redes sociales para la empresa

% Informacion de nuestros productos

R/

¢ Tener un precio adaptable

% Distintas promociones

Una de las principales estrategias es la publicidad por redes sociales, ya que ahi se puede llegar a
mayor publico, ademés ofrecemos detallado nuestros productos y sus precios, asi como las

distintas promociones que tendremos cada dia o de forma semanal:

FACEBOOK
La aplicacion de Facebook es una de las mas usadas y reconocidas, el uso de esta aplicacion sera
una de nuestras estrategias de marketing por las que optaremos para poder promocionarnos en el

mercado nacional.
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TIK TOK

Otra de nuestras estrategias de marketig es la apertura de nuestra cuenta en la aplicacion de tik tok,
esta aplicacion ha ido ganando fama en los siguientes afios desde la pandemia, gracias a que tik
tok es una aplicacion dindmica y divertida, se pueden hacer diferentes propagandas y anuncios que

llamen la atencién del cliente, como seguir las tendencias.

&~ Saltefias Express SCZ [\ > “ Q

=

SALTENAS EXPRESS

@SaltefiasExpress

225 1713 8080
Siguiendo Seguidores Me gusta
Editar perfil Compartir perfil ,9+

== jLa saltefia tradicional!

Saltenas Express

5,9 mil Me gusta - 6,2 mil seguidores

QEBOEHSO

=4 Anunciarte .ee

Publicaciones Informacion Videos Mas w

Detalles

ANALISIS FINANCIERO

En este trabajo se pretende realizar un andlisis econdmico-financiero.

Igual este andlisis se hace a través del inicio del proyecto, es por eso que, con la apertura de la
tienda, que es un promedio de 1 meses lo que durara, es decir desde 1 de julio de 2024.

Su forma de comercializacion seré directa, el cliente cancela el monto de su compra y de manera

instantanea se le entrega el producto comprado.
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CUDRO DE APORTACION DE SOCIOS

Socio Socio Socio
DETALLE Janet Yarima Belen
Banco 5000 5000 5000 | 15000
Edificio 15000 15000
Mubles y enseres 1200 6000 4000 | 10000
Magquinaria 7200 8400
Equipo de
Computo 4000 4000
Vajillas 3000 2500 5500

EEEENNNN 200 o0 18700

La inversion inicial nos muestra el aporte de los 3 socios en los términos siguientes:

Balance inicial

empresa: Saltefieria Express SRL

Nit:
ubicacion:

ACTIVO

Activo Corriente
Activo Disponible
Banco

Activo no Corriente
Activo Fijo

edificio

Muebles y Enseres
Maquinaria

Equipo de Computo
Vajillas

Balance de Apertura
AL01/05/2025
(Expresado en bolivianos)

15000

15000
10000
2400
4000
5500

15000
15000

42500
42300

37500

PATRIMONIO
Capital
Capital Social
Socia Vasgquez
Socia Reyes
Socia Aguilar

21200
13000
15700

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO
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ORGANIGRAMA

El organigrama es una parte fundamental de cualquier negocio, ya que nos ayuda a organizar la
empresa y poder obtener la estructura jerarquica y funcional de nuestra empresa. Asi mismo
SALTENAS EXPRESS SRL al ser una empresa nueva solo contara con los 3 socios y tres
trabajadores de medio tiempo, que se encargaran de todo lo relacionado a la empresa, se prevee
que en unos meses tengamos la solvencia econdémica suficiente para poder contratar a mas personal

y poder generar mas empleos ayudando a disminuir la tasa de desempleo del pais.

EL ORGANIGRAMA DE LA EMPRESA SALTENAS EXPRESS SRL:

Yarima Calle
(Gerente General)

Cerlinda
Penaranda

(Contadora)

Belen Barrientos
(Gerente RRHH)

Janet Turizaga Adriana Grimaldis Veronica Santi

(cajero) (cocinera) (mesera)

DESARROLLO DEL TEMA

Nuestra empresa se dedica a la elaboracion de comida tradicional, especificamente saltefias, por lo
que es necesario tener variedad de rellenos o sabores que satisfagan el gusto de nuestros clientes
y también una bebida con lo q acompafarla, por lo que mostraremos los productos que ofrece

nuestra empresa:
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VENTA DE COMIDA TRADICIONAL (SALTENAS):
Salteiias de Pollo

El primer producto que ofrecemos a nuestros clientes es nuestra Saltefia de pollo, este relleno es
muy demandado en el mercado por lo que es indispensable tenerlo entre nuestros productos y por

supuesto también ofrecemos en sabor picante para quien lo prefiera.

Saltena de Carne

También ofrecemos salteias de carne que igualmente tienen una gran demanda en el mercado pero

a diferencia de la de pollo es en menor cantidad. Ofrecemos en sabor normal y también en picante.
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Gaseosas

Las gaseosas como la coca cola peque o mini es un buen complemento a la hora de degustar una

saltefia por lo que consideramos infaltable tenerla entre nuestros productos.

Malteadas/Jugos

Si bien sabemos que los gustos son muy variados y muchas personas prefieren tomar un jugo o
malteada acompafniando su saltefia en lugar de una gaseosa y por eso optamos por ofrecer este

producto.

1 :
# (

)

Decidimos ofrecer estos tres tipos de sabores; Banana, Frutilla y durazno. Ya que son los mas
conocidos y también porque es fruta que siempre se puede encontrar en los marcados por lo que

no careceremos de estos productos a lo largo del ao.
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APP TREINTA
Treinta es la primera app que permite a pequefios negocios, comerciantes y emprendedores

digitalizar, monitorear y crecer las finanzas de su negocio.

FUNCIONES DE LA APP TREINTA

Treinta es una aplicacion y plataforma web enfocada en la administracion financiera de tu negocio:

podras manejar inventarios

obtener estadisticas

administrar tus clientes/proveedores
tener tu tienda virtual

tener el control total de tu negocio

YV V. V V V V

visibilidad de tus movimientos a tiempo real y sin complicaciones

FUNCIONAMIENTO PARA EL MANEJO Y CONTROL DE INVENTARIO
Primer paso

Al ingresar en la app primero nos sale un comunicado de si queremos crearnos una cuenta o ya

tenemos una.

Administra tu negocio gratis

Lleva el control de tus ventas, gastos y
clientes de forma rapida y facil.

( Ya tengo una cuenta ]
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Segundo paso
Si no tiene una cuenta debe registrarse llenando sus datos, una vez creado debe indicar si es el

propietario o un empleado y rellenar todo lo que pide la aplicacion.

« <«

s Paso3de3

éntan retiytun i
Protege tu cuenta con tu celular Cue os sobre tiy t €gocio

Ingresa de forma segura y fécil utilizando tu Vamos a personalizar tu experiencia en Treinta

teléfono movil. con esta informacion.

Ingresa tu celular *

Tu nombre *
( e - 70548471 j

Acepta los Términos y condiciones y Polfticas de i
s t" ° ¥ ¥ Nombre de tu negocio *
atos

Tipo de negocio *

Selecciona una opcién ~

Continuar Continuar

Tercer paso
Después de registrarse en la APP TREINTA se deben agregar los productos que la empresa ofrecera

y para eso se debe ir a la parte de INVENTARIO.

&

Total de referencias Costo total

82 1250 bs

Q Buscar @
° Ver todos Saltefias gaseosas

Salteiias de pollo
icante

Saltenas de carne

2 Dispor




Una recomendacion seria que para mantener un buen orden de nuestros productos creemos

diferentes categorias, nuestra empresa tendra tres categorias.

&

Total de referencias Costo total

1250 bs
° Ver todos saitenas gascosas
Saltefias de pollo N
picante - -3 1
e <3

Cuarto paso

Luego de haber credo las categorias de nuestro producto se deben hacer el registro de nuestros

productos.

La app Treinta nos pedird una cierta informacion del producto antes de registrarlo, nombre del
producto, la cantidad que hay, su costo unitario, precio unitario, a la categoria que pertenece el

producto y una pequefia descripcion del producto.

@ Editar producto

Cédigo

cédigo de barras | I

Cantidad disponible

—‘17‘+

Precio unitario

S 7bs

Costo unitario

£ 5bs
Categoria

w Saltefias

Descripcion

8 Saltefia de carne con sabor

picante

ACTUALIZAR PRODUCTO
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CONCLUSION

Este presente proyecto desarrollado en la empresa SALTENAS EXPRESS SRL. para llevar
a cabo nuestro control de inventario facil y gratuito lo llevamos a cabo con una

APLICACION llamada TREINTA.

Debido a los datos que realizamos en la aplicacion podemos ver diferentes errores que
pueden aparecer al momento de su utilizacion. Podemos identificar las grandes debilidades

Ccomo S€r.

Hacer el registro de todos los productos de nuestra empresa.

Inventarios incorrectos.

También contiene una gran variedad de riesgos:

Facilita al personal a ellos también hacer registro de ventas y gastos, al igual que puede a
ver retrasos al momento de hacer un registro ya que pueden olvidarse o no saber como
hacer dicho registro.

Existe una gran variedad de riesgo o errores con el manejo de inventario.

En conclusion, la utilizacion de una aplicacién es muy necesaria para llevar el control de
inventario de nuestra empresa, cumple funciones que identifica quien y donde se hace el
manejo del inventario.

Dicha aplicacion ayudara al logro de los objetivos de la tienda, el éxito de la aplicacion

dependera en gran medida de como sea utilizada.
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RECOMENDACION

Finalizamos el proyecto con el cual se hizo la utilizacién de la APLICACION TREINTA para el

manejo de nuestro inventario para nuestra Empresa SALTENAS EXPRESS S.R.L., mencionamos

algunas recomendaciones:

*

Capacitar a todos nuestros empleados sobre dicha aplicacion para que puedan hacer los
registros correspondientes.

Mantener la aplicacion cuanto dure la empresa y asi seguir llevando un buen control de
nuestros ingresos y egresos.

Crear categorias de los productos que ofrecemos, en la APP TREINTA, para llevar un mejor
control de nuestro inventario y llevar mas ordenado los productos de la empresa.

Revisar nuestras estadisticas con el fin de ver o identificar nuestros gastos y ventas

realizadas.
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