
  



FORMATO PARA PRESENTAR 
UN PLAN DE NEGOCIO 

Nombre de la Idea de Negocio 
Somos un equipo integral de eventos personalizados para distintos públicos y organizaciones 
donde brindaremos eventos mágicos inolvidables para cualquier tipo de ocasión. 

 

Nombre Comercial 
“A TODO COLOR “ 

 

1. PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO 

Misión 
Ofrecer experiencias inolvidables a través de la planificación, organización y ejecución de 
eventos únicos, personalizados y de alta calidad para satisfacer los deseos y expectativas de 
nuestros clientes. 
 

Visión 
Ser una empresa reconocida por nuestra creatividad, profesionalismo y atención al cliente.  
 

Objetivo del Negocio 
¿Cómo? Brindando un servicio integral de organización de eventos. 
¿Cómo? A través de un equipo capacitado, proveedores confiables y atención personalizada. 
¿Para qué? Para garantizar que cada evento sea exitoso y memorable. 
 

Breve descripción del Negocio: 
"A TODO COLOR”, es una empresa formado por un equipo de profesionales dedicados a la 
creación, organización y gestión de eventos sociales, infantiles, corporativos y culturales, 
ajustándonos a las necesidades de cada cliente  
 

2. ESTUDIO DE MERCADO: Lo que presentamos en A TODO COLOR de diferentes tipos de 
productos de nuestra presentación de cotillones que utilmente son más de utilidades en 
eventos, fiestas, y diferentes de tipos de organizaciones lo cuál tenemos como servicio 
cumplir y hacer satisfacer con nuestros productos al cliente, de brindarle una buena 
utilidad hacía nuestras venta. 



Segmento de Mercado: 
La clasificación hacia nuestros productos de A TODO COLOR que le presentamos y sacamos a la 
venta y mercado es encontrar la necesidad o el producto que el cliente desea obtener y 
mediante su petición, se logra identificar y calificación a deseo del cliente o compra 
empresarial, de permitir alguna queja o algún otro producto que podamos brindar y crecer en 
mercado. 
Ejemplo: 

IDENTIFICACION DEL SEGMENTO DE MERCADO 

N Segmento  Perfil de Segmento 

1 Consumidor Final Principalmente como otorgación le realizamos compras a 
personas de tipo de edad libre y a mayor compra, tenemos una 
otorgación de tipo de persona adulta mayores de 18 años, para 
no realizar una venta mala a la vista de nuestros productos y que 
sea más que solo satisfacer nuestro producto al cliente. 

2 Eventos y fiestas 
infantiles 

Estas utilidades que ofrece A TODO COLOR se encuentra en 
algunos tipos de mercados y tiendas oficiales que presentamos 
para que el cliente se aproxime a hacer una petición o compra 
con más facilidad o/a pedidos serviciales. 

 

 

Análisis de la Competencia:  
En la ventas y mercados de diferentes tipos de cotillones, tenemos una visualización de oferta y 
demanda que nos permite ver qué otros tipos de tiendas o empresas llegamos a ver que tiene 
una gran variedad y venta en mercado realizan, lo cuál contabilizamos las utilidades necesarias 
que debemos acudir para nuestras ventas y tener mejores tipos de calidades en diferentes 
productos y dar buen servicio. 
Ejemplo: 

Análisis de la Competencia 
Criterio de evaluar Competidor 

A 
Competidor 

B 
Competidor 

C 
Mi 

Emprendimiento 

Precio 50-170bs 180-450bs 330-700bs 120-350bs 

Cantidad de producto 200 350 500 350 

Atención al cliente 3.9/5 3.5/5 4.7/5 4.2/5 

Calidad de insumos Regular Buena Excelente Buena 

Variedad de productos 30/50 40/50 45/50 40/50 

Promociones 10% 30% 20-60% 20-40% 

Presencia en redes sociales Online Online 
Igmail 

Online 
TV 
Igmail 

Online 
Tarjetas 

Ubicación de venta Tienda 
Central  

Tienda 
Central  

T. Central 
Cent. Com 

Tienda Central  

Otro…     
 

  



Factor diferenciador del producto o servicio del Negocio: 
En los factores que A TODO COLOR A Todo Color: Decoraciones que marcan la diferencia 
En A Todo Color nos especializamos en crear experiencias inolvidables a través de decoraciones 
temáticas personalizadas. Nuestro equipo de decoradores cuenta con amplia experiencia, lo 
que nos permite garantizar acabados de alta calidad y una atención detallada a los gustos y 
necesidades de cada cliente. 
Comprometidos con el medio ambiente 
Usamos materiales amigables con el medio ambiente, incluyendo opciones reciclables y 
biodegradables, porque entendemos que lo eco-friendly no es una moda, sino una 
responsabilidad. Esta conciencia ecológica es altamente valorada por nuestros clientes. 
Eficiencia garantizada 
Nos encargamos de todo: instalación y retiro de las decoraciones en tiempo récord, para que tú 
solo te preocupes por disfrutar el momento. 

N Ventajas Competitivas 

1 • Decoraciones temáticas personalizadas 

• Decoraciones con materiales reciclables y biodegradables 

• Zonas de fotos espectaculares diseñadas a medida 

• Impresión de fotos instantáneas durante el evento. 

2 Otros…. 
 

3. ESTRATEGIAS 

Estrategia de Precios: 
: 

Estructura de Precio 

Producto 1 Valor BS 

Costo de Venta o Producto 200 

Descuento 90 

Impuesto IVA (58.5BS), IT (13.5) 

Margen deseado 95% 

Precio de Venta 450 
 

Estrategia de Distribución: 
Zona Norte (entre 2do y 4to Anillo): Áreas como la Avenida Banzer, la Avenida Alemana y la 
Avenida Cristo Redentor tienen un flujo comercial importante y son residenciales de nivel medio 
a alto, lo que nos podría representar un buen mercado.  
Página Web y Redes Sociales: Crearemos un sitio web atractivo y profesional donde los clientes 
puedan ver nuestros trabajos, paquetes, precios y contactartarnos. Utilizaremos activamente 
plataformas como Facebook, Instagram y TikTok para mostrar nuestras decoraciones, 
testimonios de clientes y promociones.  
Atención Personalizada: Ofreceremos consultas personalizadas, ya sea presenciales en un 
pequeño showroom o virtuales, para entender las necesidades de cada cliente y crear 
propuestas a medida. 

Estrategia de Comunicación: 



• Colaboraciones Estratégicas: Asóciarnos con otros negocios relacionados, como salones 
de eventos, fotógrafos, caterings, tiendas de alquiler de mobiliario, etc. Para 
recomendarnos mutuamente y ofrecer paquetes conjuntos. 

• Blog con Contenido Relevante: Publicaremos artículos sobre tendencias de decoración, 
ideas para diferentes tipos de fiestas, consejos para la planificación de eventos, etc. 

• Contenido Regular y Variado: "detrás de cámaras", testimonios de clientes, consejos, 
tendencias y promociones.  

• Interacción Activa: Responderemos a comentarios y mensajes de manera rápida y 
personalizada. Realizando encuestas, preguntas y concursos para fomentar la 
participación. 

Para Atraer Nuevos Clientes: 

• "Paquete de Bienvenida": Ofrecemos un pequeño descuento o un elemento decorativo 
adicional gratuito para los clientes que contraten nuestros servicios por primera vez. 
Ejemplo: "¡Tu primer evento con nosotros tiene un 10% de descuento en la decoración 
básica!" o "Reserva tu decoración y recibe un centro de mesa especial de cortesía." 

• "Recomienda y Gana": Incentivaremos a los clientes actuales a referir nuevos clientes 
ofreciéndoles un descuento en su próximo evento o un obsequio. Ejemplo: "Por cada 
amigo que contrate nuestros servicios gracias a tu recomendación, obtén un 15% de 
descuento en tu próxima decoración." 

• "Sorteos y Concursos en Redes Sociales": Realizaremos sorteos de pequeños 
elementos decorativos o descuentos parciales en servicios para aumentar la visibilidad y 
atraer seguidores. Ejemplo: "¡Sorteamos una guirnalda de luces personalizada! Sigue 
nuestra página, etiqueta a 3 amigos y comparte esta publicación." 

Para Fidelizar Clientes Existentes: 

• "Programa de Lealtad": Ofrecemos beneficios exclusivos a clientes recurrentes, como 
descuentos progresivos, servicios adicionales gratuitos o acceso anticipado a nuevas 
ofertas. Ejemplo: "Por cada 3 eventos que realices con nosotros, el cuarto tiene un 20% 
de descuento." 

4. ANALISIS ECONOMICO 

Inversión Total: Para determinar el total de recursos a ser invertidos para que el negocio 
comience a funcionar, se debe sumar los activos fijos, la inversión pre operativa y el capital de 
trabajo. 

Categoría  Valor estimado en bs 

Activos fijos (mesas, soportes, base para 
globos) 

700 

Material inicial (papelería, telas, pinturas) 500 

Herramientas menores (tijeras, pistolas de 
silicona, etc) 

300 

Transporte (inversión inicial) 300 

Total 2000 

 
 



Costo Total: 

Costos fijos  Valor estimado bs 

Alquiler 400 

Sueldos  2300 

Servicios básicos  250 

Transporte  50 

total 3000 

 

COSTOS VARIABLES VALOR ESTDIMADO  

Materiales de decoración  ( generalizando 
mis costos como, globos, silicona, papelria 
etc) 

200 

total 200 
 

Estado de Resultados:  
Tomando en cuenta que 1 mes se dio un total de 25 servicios a un precio de 450bs nos da el 
siguiente resultado. 

ESTADO DE RESULTADO 
A TODO COLOR SRL 

AL 31 DE ABRIL DEL 2025 
(EXPRESADO EN BOLIVIANOS) 

 

INGRESOS OPERATIVOS    

ventas  9787.5  

Costos de ventas  5000  

UTILIDAD BRUTA   4787.5 

   

GASTOS DE OPERACIÓN    

Gastos administrativos  3000  

GASTOS DE COMERCIALIZACION   

Impuestos a las transacciones  337.50  

TOTAL GASTOS   3337.50 

   

UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS   1450 

IUE   362.5 

UTILIDAD NETA  1087.5 

   

   

FIRMA DEL CONTADOR  FIRMA DEL GERENTE  
 

Punto de equilibrio: 
Para poder cubrir nuestros costos variables y fijos se deberá realizar 11 servicios a un precio de 
450bs obteniendo un ingreso de 4950 

5. CONCLUSION 



Conclusión: 
 “A TODO COLOR” tiene un buen plan para ofrecer decoraciones personalizadas en eventos, lo 
cual es algo que muchas personas buscan. Al ser un servicio único, atractivo y ecológico, tiene el 
potencial de atraer a muchos clientes. Los números muestran que es rentable desde el principio, 
ya que se espera generar ganancias en el primer mes de operación. Además, el mercado de 
eventos está en constante crecimiento, lo que le da un gran potencial para expandirse.  
 

Recomendación: 
Se recomienda comenzar con la operación del negocio, centrándose en la calidad del servicio y 
en crear relaciones con otros negocios que puedan ayudar a conseguir más clientes. Es 
importante también seguir invirtiendo en publicidad, especialmente en redes sociales, para que 
más personas conozcan los servicios. Además, se debe tener un buen control de los costos y de 
las ganancias para asegurar que el negocio siga siendo rentable y pueda crecer con el tiempo. 
 

 
 


