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Introducción 

En el mundo donde la estética, la innovación y la personalización son claves para el 
desarrollo de productos y servicios, IDENTILOOK  nace como una empresa emergente 
dedicada a la fusión entre el maquillaje y la tecnología. Este emprendimiento busca 
ofrecer una experiencia única que combina asesoría cosmética con herramientas 
tecnológicas, brindando recomendaciones visuales personalizadas que se adaptan a las 
características faciales, tono de piel y estilo individual de cada usuario, sin la necesidad de 
aplicaciones móviles. 

 

Nombre de la empresa IDENTILOOK  

IDENTILOOK representa una nueva forma de concebir el maquillaje, no solo como una 
herramienta estética, sino como una expresión de identidad respaldada por elementos 
científicos y tecnológicos. En este marco, la identidad visual corporativa juega un papel 
fundamental en la construcción de una marca solida coherente y profesional que refleja 
los valores y objetivos del proyecto  

Logo tipo  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4 
 

El logo se enfoca en la autenticidad además  busca empoderar a las personas para que 
descubran y resalten su belleza de manera autentica. IDENTILOOK es una marca que se 
compromete con la innovación y la creatividad 

 

 

Colores  

Los colores que representa a IDENTILOOK “INNOVACION QUE RESALTA TU BELLEZA” en el 
ámbito de la belleza – maquillaje 

• Negro  

Representa elegancia, sofisticación, misterio. En el ámbito del maquillaje el negro  es un 
color clásico, utilizado para delineadores, mascaras de pestañas  sombras de ojos.  Evoca 
un sentido de glamour y puede resaltar la belleza de manera dramática. 

• Oro rosado 

Representa calidez, feminidad y lujo. En el ámbito del maquillaje, este color se asocio con 
productos de maquillaje que aportan un brillo sutil, como iluminadores y rubores. El oro 
rosado es popular en cosméticos por su capacidad para dar un acabado radiante y 
saludable a la piel.  

• Blanco puro 

Representa pureza, claridad y simplicidad. En el ámbito del maquillaje el blanco se utiliza 
en productos como bases y correctores para iluminar y resaltar áreas especificas en el 
rostro. Tambien se asocia con la limpieza y la frescura, lo que es esencial en el mundo del 
maquillaje.  

Esta combinación genera una imagen armoniosa y moderna, reflejando los pilares del 
proyecto: innovación, estética y personalización. 

 

Misión  

La misión de IDENTILOOK “ innovación que resalta tu belleza” es brindar asesorias 
personalizada de maquillaje basada en características faciales únicas. Además IDENTILOOK 
busca innovar en la implementación de tecnología como ser una base de datos, pagina 
web y el movimiento de las redes sociales contribuyendo a la modernización del ámbito 
de belleza  con soluciones digitales. 

 

Visión  
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IDENTILOOK “Innovación que resalta tu belleza” busca posicionarse a mediano plazo como 
una empresa líder en la integración de tecnología y asesoría estética personalizada en 
Bolivia, generando un impacto positivo en la forma en que las personas se relacionan con 
su imagen y expresión visual 

 

 

 

OBJETIVOS  

 

Objetivo General: 

Desarrollar una marca emprendedora que combine ciencia, estética y tecnología para 
brindar recomendaciones personalizadas de maquillaje mediante dispositivos físicos 
interactivos y asesoría visual directa. 

 

Objetivos Específicos: 

 

• Diseñar una identidad visual coherente con los valores y servicios de la marca. 
• Implementar un sistema de análisis facial manual y sensorial para identificar estilos 

adecuados sin necesidad de apps. 
• Crear un stand interactivo y educativo que permita validar la propuesta en ferias 

científicas y eventos de emprendimiento. 
• Fomentar la autoestima y la expresión personal mediante la personalización de la 

estética visual. 

 

La tecnología aplicada: sensores básicos y base de datos física/digital 

Una de las principales innovaciones de Identilook es la incorporación de una base de datos 
física y digital conectada a un sistema manual o semiautomatizado que reemplaza a las 
aplicaciones móviles. 

El sistema utiliza elementos como: 
 

• Un espejo inteligente con iluminación LED. 
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• Sensores de color básicos conectados a una placa Arduino para identificar 
el tono de piel. 

 
• Plantillas transparentes para identificar la forma del rostro. 

 
• Una tabla visual o base de datos estructurada en Excel o Access, que 

contiene la información organizada para brindar recomendaciones 
inmediatas. 

 
Ejemplo de aplicación: 
 
Una persona con rostro redondo y tono de piel trigueño (subtono cálido) se sitúa 
frente al espejo inteligente. El asesor o asistente técnico utiliza una plantilla para 
identificar el tipo de rostro, y el sensor de color detecta un valor RGB que clasifica 
a la piel como “trigueña cálida”. El asesor consulta la base de datos local (por 
ejemplo, en una pantalla o ficha impresa) y encuentra que los estilos 
recomendados para ese perfil son: 
 

• Sombras cálidas (coral, bronce, tierra). 
• Contorno marcado en los laterales para estilizar el rostro. 
• Labial naranja oscuro o rojo quemado. 

 
Este sistema puede realizarse sin conectividad ni apps, lo cual lo hace útil para 
stands de asesoría estética en escuelas, ferias, centros comunitarios o eventos de 
belleza. 
 
 
 La base de datos como núcleo del sistema 
 
La base de datos no es solo un registro de información, sino el motor que permite 
la personalización efectiva del servicio. Se estructura en diversas tablas 
interrelacionadas que permiten el cruce de datos para una recomendación más 
precisa. 
Esta base puede consultarse mediante filtros en una hoja de cálculo, una base de 
datos local o incluso un software de escritorio diseñado exclusivamente para el 
proyecto. 
 
Aplicaciones prácticas y escenarios de uso 
 
Identilook puede implementarse en diversos escenarios: 
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• En ferias escolares o universitarias, como stand de innovación educativa, 

donde los estudiantes aprenden sobre identidad visual, expresión estética y 
uso de bases de datos. 

 
• En salones de belleza que deseen ofrecer un servicio adicional sin 

necesidad de tecnología compleja. 
 

• En eventos comunitarios o ferias de salud y bienestar, promoviendo el 
autocuidado y la autoestima. 

 
• En espacios rurales o de bajos recursos, donde el acceso a internet o apps 

es limitado, pero se cuenta con energía eléctrica y un equipo básico. 
 
Valor agregado del proyecto 
 
El verdadero valor de Identilook radica en su capacidad para: 
 

• Ofrecer personalización estética sin requerir acceso a tecnologías 
complejas. 

 
• Fomentar la autoaceptación y el conocimiento del cuerpo desde una 

perspectiva científica. 
 

• Brindar un producto educativo útil para estudiantes de tecnología, diseño, 
estética y emprendimiento. 

 
• Integrar aspectos técnicos (base de datos, sensores, categorización de 

datos) con elementos artísticos (maquillaje, imagen personal, colorimetría). 
 
Además, al utilizar una base de datos como núcleo operativo, el proyecto se puede 
escalar, actualizar, replicar y adaptar fácilmente a distintas poblaciones, edades y 
contextos. 
 
Uno de los aspectos clave que aún no se ha desarrollado y que resulta 
fundamental para garantizar la efectividad del proyecto Identilook es la 
capacitación del personal encargado de brindar la asesoría personalizada en 
maquillaje. Aunque el sistema cuenta con una base de datos sólida y herramientas 
tecnológicas simples, el factor humano sigue siendo esencial para interpretar los 
datos correctamente y generar una experiencia positiva para el usuario. 
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La experiencia del visitante o cliente dependerá en gran medida del trato que 
reciba por parte del personal del stand o del asesor estético. Es por ello que se 
requiere que las personas encargadas de operar el sistema tengan conocimientos 
básicos en: 
 

• Análisis facial y tipos de rostro. 
 

• Colorimetría aplicada a la piel. 
 

• Uso de la base de datos (digital o física). 
 

• Comunicación asertiva, empatía y lenguaje inclusivo. 
 

• Protocolo de asesoramiento personalizado. 

 

Recomendaciones generales para la implementación y crecimiento de Identilook 

Establecer un plan de capacitación para asesores estéticos 

Como se explicó en el punto anterior, se recomienda desarrollar un programa de 
formación para los operadores del sistema, asegurando que comprendan tanto el 
contenido de la base de datos como el impacto psicológico y social del asesoramiento 
visual. Esto aumentará la calidad del servicio y fortalecerá la reputación de la marca. 

 

Crear una versión digital de respaldo de la base de datos 

Aunque el sistema funciona sin conexión a internet ni app móvil, IDENTILOOK se  creo una 
versión digital de respaldo en un software tipo Excel, Access o incluso un archivo en la 
nube (consultado solo por el equipo) para mantener actualizado el catálogo de estilos, 
productos y combinaciones. 

 

Actualizar la base de datos de forma periódica 

El maquillaje es una industria dinámica, influenciada por modas, estaciones, tonos de piel 
emergentes y nuevas técnicas. Nosotros actualizamos la base de datos al menos cada seis 
meses, incluyendo nuevas tendencias, productos, estilos culturales y looks inspirados en 
influencers o artistas reconocidos. 
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Incluir enfoques de diversidad e inclusión estética 

Para nosotros es esencial que Identilook contemple todas las formas de belleza y no 
promueva estándares excluyentes. Por ello, poco a poco iremos ampliando la base de 
datos con estilos de maquillaje para: 

• Personas de piel afrodescendiente, indígena o asiática. 
• Personas con rasgos diversos o no normativos. 
• Estilos masculinos, andróginos y de género no binario. 

 

Esto permitiría una experiencia más inclusiva y coherente con los valores de respeto, 
identidad y autenticidad. 

 

 

Diseñar un plan de sostenibilidad del stand y materiales 

Para que el proyecto tenga impacto a largo plazo, estamos pensando establecer buenas 
prácticas en el uso de materiales: reciclaje de muestras, uso de iluminación LED de bajo 
consumo, impresión ecológica del material visual y reutilización de los recursos 
estructurales del stand. 

 

Evaluar el impacto del sistema en usuarios reales 

Para nosotros es importante la opinión y el impacto que tuvo el usuario en el stand.  

Por eso aplicaremos encuestas de satisfacción o fichas de retroalimentación a los usuarios 
que visiten el stand de Identilook, para conocer su experiencia, nivel de aprendizaje, grado 
de identificación con las recomendaciones y sugerencias para mejorar. Esta 
retroalimentación podrá alimentar futuras versiones de la base de datos. 

Promover alianzas estratégicas 

 

Identilook puede crecer si establece alianzas con: 

• Escuelas de cosmetología y estética. 

 

• Instituciones educativas que quieran implementar el sistema en ferias escolares. 
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• Laboratorios de cosmética para brindar muestras reales de los productos 
sugeridos. 

 

• Gobiernos locales o instituciones sociales que apoyen emprendimientos con 
enfoque educativo y de empoderamiento. 

 

El éxito del proyecto Identilook no depende únicamente de la tecnología, sino también de 
la capacidad de implementar de manera estratégica, ética e inclusiva todos sus 
componentes: la base de datos, el asesoramiento visual, la capacitación humana y la 
actualización constante del sistema. Incluir elementos como formación del personal, 
enfoque en la diversidad y alianzas estratégicas permitirá que Identilook se consolide 
como un modelo de emprendimiento integral, sostenible y con impacto social y educativo 

 

RECOMENDACIONES  

Con el análisis realizado a lo largo del presente informe, se proponen las siguientes 
recomendaciones generales para la consolidación, mejora y proyección del proyecto 
Identilook 

 

 Diseñar un programa de capacitación integral para asesores 

Es fundamental que el personal encargado de operar el sistema cuente con una formación 
básica en análisis facial, colorimetría, técnicas de maquillaje, uso de la base de datos y 
atención al usuario. Se recomienda la elaboración de un “Manual de Asesoría Identilook” 
que incluya protocolos de atención, guías visuales y actividades prácticas para garantizar 
un servicio de calidad y con enfoque humano. 

 

 Actualizar y ampliar constantemente la base de datos 

Dado que el maquillaje es un campo en constante evolución, se sugiere revisar la base de 
datos al menos cada seis meses, incorporando nuevas tendencias, productos, estilos 
emergentes y variaciones culturales. También se recomienda incluir una sección específica 
para maquillaje artístico, para públicos diversos (personas no binarias, hombres, adultos 
mayores, entre otros) y contextos especiales (sesiones fotográficas, eventos culturales, 
etc.). 
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 Implementar estrategias de retroalimentación de usuarios 

Se aconseja incorporar mecanismos para que los visitantes del stand o usuarios del 
sistema puedan dar su opinión, evaluar el servicio recibido y sugerir mejoras. Esto puede 
realizarse mediante encuestas breves, formularios impresos o entrevistas informales. Esta 
información será clave para seguir perfeccionando el sistema y adaptándolo a las 
necesidades reales de la comunidad. 

 

 Promover alianzas con instituciones educativas y marcas cosméticas 

Para fortalecer el proyecto y ampliar su alcance, se recomienda establecer convenios con: 

 Instituciones de formación técnica en estética, cosmetología o diseño. 

 

 Marcas de maquillaje interesadas en proporcionar muestras o patrocinar el stand. 

 

 Escuelas, universidades y centros culturales que deseen implementar la 
experiencia Identilook en sus eventos. 

 

Estas alianzas pueden traducirse en recursos materiales, visibilidad de marca y 
oportunidades de crecimiento mutuo. 

 

• Incorporar criterios de sostenibilidad en el diseño del stand 

Se sugiere que el mobiliario, materiales impresos y decoración del stand estén pensados 
bajo un enfoque ecológico, utilizando cartón reciclado, tintas biodegradables, iluminación 
LED y reutilización de materiales. Esto no solo disminuye costos, sino que también 
posiciona al proyecto como una iniciativa responsable con el medio ambiente. 

 

• Documentar el impacto del proyecto mediante estudios de caso 

A medida que se implemente Identilook en diferentes contextos, es importante 
documentar experiencias significativas, recopilando fotografías, testimonios y resultados 
de asesorías. Estos estudios de caso podrán utilizarse para difundir el impacto del 
proyecto, presentar informes a potenciales patrocinadores o construir nuevas líneas de 
investigación académica. 
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• Considerar una futura digitalización parcial (en formato autónomo) 

Aunque el proyecto se concibe sin uso de apps, se puede plantear a largo plazo una 
digitalización controlada del sistema (por ejemplo, una aplicación offline o una interfaz de 
escritorio) que facilite el uso interno de la base de datos, sin perder la esencia física y 
educativa del stand. Esto podría optimizar el tiempo de consulta y permitir una 
experiencia más interactiva para los usuarios frecuentes. 

alternativa real al modelo tradicional de belleza, rompiendo con los estándares digitales y 
promoviendo la autenticidad como valor estético y humano. 
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CONCLUSION  
 
El presente informe ha desarrollado y fundamentado una propuesta innovadora de 
emprendimiento denominada Identilook, cuyo eje central se articula en la convergencia 
entre tecnología accesible, estética personalizada y asesoramiento visual sin la utilización 
de aplicaciones digitales. A lo largo de la investigación y diseño del proyecto, se ha 
demostrado la viabilidad técnica y conceptual de un sistema que emplea una base de 
datos estructurada, sensores básicos, análisis facial y principios de colorimetría para 
orientar a los usuarios en la selección de estilos de maquillaje adecuados a sus 
características individuales. 
 

Uno de los principales aportes del proyecto radica en haber logrado traducir un 
proceso comúnmente reservado a expertos en belleza y aplicaciones móviles 
sofisticadas, en una experiencia didáctica, tangible y empática, pensada para 
espacios educativos, ferias científicas y eventos comunitarios. En este contexto, 
Identilook se convierte en una herramienta transformadora, no solo en términos 
de imagen personal, sino también como recurso pedagógico y medio para 
fomentar la autoaceptación, el conocimiento del cuerpo y la construcción de una 
identidad visual auténtica. 
 
La base de datos, desarrollada como núcleo operativo del sistema, permite 
organizar y relacionar información clave —forma del rostro, tono de piel, tipo de 
evento, estilo deseado, productos recomendados— lo cual garantiza una asesoría 
coherente, personalizada y sin necesidad de conexión digital. Esta decisión 
metodológica responde a un enfoque inclusivo que busca reducir la brecha 
tecnológica y promover un acceso equitativo a la asesoría estética, especialmente 
en contextos donde el uso de dispositivos móviles, aplicaciones o redes sociales 
puede ser limitado o incluso excluyente. 
 
 
En el plano del diseño del stand y la experiencia de usuario, Identilook se presenta 
como un espacio sensorial y dinámico en el que los visitantes pueden interactuar 
directamente con los materiales visuales, plantillas, espejos, catálogos y 
sugerencias personalizadas. Esto convierte la asesoría en una actividad lúdica, 
reflexiva y formativa, generando un impacto emocional positivo y fortaleciendo la 
autoestima de quienes participan. 
 
Asimismo, el proyecto tiene un alto potencial de escalabilidad, ya que su 
implementación no depende de recursos costosos ni tecnología de punta, lo cual 
permite replicarlo en diversos escenarios y adaptar sus contenidos a diferentes 
públicos, culturas y realidades sociales. Además, su carácter sostenible y modular 
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hace que pueda evolucionar hacia versiones más sofisticadas en el futuro, sin 
perder su esencia inclusiva y educativa. 
En definitiva, Identilook no es únicamente una propuesta de maquillaje asistido, 
sino una experiencia integral que sitúa al usuario en el centro del proceso estético, 
brindándole herramientas técnicas y afectivas para decidir cómo desea proyectar 
su imagen al mundo. Es un modelo de emprendimiento que fusiona innovación, 
identidad, creatividad y ciencia, demostrando que la tecnología no necesita ser 
digital para ser poderosa, transformadora y profundamente humana. 
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    ANEXOS 

 



1) CREATE TABLE Usuarios ( 

    usuario_id INT PRIMARY KEY, 

    nombre VARCHAR(50), 

    telefono INT UNIQUE, 

    contraseña VARCHAR(255), 

    fecha_registro DATE, 

    tipo_piel VARCHAR(50),   

    tono_piel VARCHAR(50)    

); 

 

----------------------------------- 

2) CREATE TABLE Productos ( 

    producto_id INT PRIMARY KEY, 

    nombre VARCHAR(100), 

    marca VARCHAR(50), 

    tipo_producto VARCHAR(50),   

    color VARCHAR(50), 

    precio INT, 

    descripcion TEXT, 

); 

 

---------------------------------------- 

3) CREATE TABLE TiposMaquillaje ( 

    tipo_id INT PRIMARY KEY , 

    nombre VARCHAR(50),        

    descripcion TEXT, 

    dificultad VARCHAR(20)     

); 

 

----------------------------------------- 



4) CREATE TABLE Tutoriales ( 

    tutorial_id INT PRIMARY KEY , 

    titulo VARCHAR(100), 

    tipo_id INT, 

    duracion_min INT, 

    materiales_necesarios TEXT, 

    pasos TEXT,               

    video_url VARCHAR(255), 

    FOREIGN KEY (tipo_id) REFERENCES TiposMaquillaje(tipo_id) 

); 

 

------------------------------------------- 

5) CREATE TABLE ProductosTutorial ( 

    producto_id INT, 

    tutorial_id INT, 

    PRIMARY KEY (producto_id, tutorial_id), 

    FOREIGN KEY (producto_id) REFERENCES Productos(producto_id), 

    FOREIGN KEY (tutorial_id) REFERENCES Tutoriales(tutorial_id) 

); 

 

--------------------------------------------- 

6) CREATE TABLE Favoritos ( 

    usuario_id INT, 

    producto_id INT NULL,       

    tutorial_id INT NULL, 

    fecha_guardado DATE, 

    PRIMARY KEY (usuario_id, producto_id, tutorial_id), 

    FOREIGN KEY (usuario_id) REFERENCES Usuarios(usuario_id), 

    FOREIGN KEY (producto_id) REFERENCES Productos(producto_id), 

    FOREIGN KEY (tutorial_id) REFERENCES Tutoriales(tutorial_id) 



); 

 

---------------------------------------------- 

7) CREATE TABLE Looks ( 

    look_id INT PRIMARY KEY , 

    usuario_id INT, 

    nombre VARCHAR(50), 

    descripcion TEXT, 

    fecha_creacion DATE, 

    FOREIGN KEY (usuario_id) REFERENCES Usuarios(usuario_id) 

); 
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