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1. Introduccion

Dulce Trigo es una panaderia artesanal ubicada en [Ciudad], dedicada a la produccion y
venta de pan, pasteleria y reposteria de alta calidad. Nace con el propdsito de rescatar
los sabores tradicionales y combinarlos con técnicas modernas, garantizando productos
saludables y deliciosos.



Resumen Ejecutivo

El presente plan de negocios describe el emprendimiento 'Dulce Trigo', una panaderia
artesanal que busca ofrecer productos frescos, nutritivos y de alta calidad. El objetivo es
posicionarse como una marca de referencia en la produccion de panes artesanales,
pasteles y reposteria, priorizando ingredientes naturales y atencion personalizada. A
través de un analisis interno y externo, se establecen las estrategias de produccion,
marketing, recursos humanos, finanzas y aspectos legales que garantizan la viabilidad y
sostenibilidad del negocio.



2. Capitulo 1: Andlisis Externo

2.1 Microentorno

El microentorno de Dulce Trigo incluye clientes locales, proveedores de harina, azticar
y levadura, asi como competidores del sector panadero. El mercado objetivo son
familias y jévenes que buscan productos artesanales, frescos y con sabor tradicional.

2.2 Competencia

Los principales competidores son panaderias locales como [nombre competidor],
ademas de tiendas de conveniencia que ofrecen productos industrializados. Dulce Trigo
se diferencia por la calidad artesanal, ingredientes naturales y atencion al cliente.

2.3 Macroentorno

El entorno macroeconomico es favorable, con una creciente tendencia hacia el consumo
de alimentos naturales y locales. Factores sociales y tecnologicos influyen
positivamente en la expansion del negocio a través del marketing digital.



3. Capitulo 2: Analisis Interno
El andlisis interno identifica las fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas del
emprendimiento Dulce Trigo.

3.1 Analisis FODA

Fortalezas: productos artesanales, atencion personalizada, ubicacion estratégica.
Oportunidades: aumento de la demanda de productos saludables.

Debilidades: escaso capital inicial.

Amenazas: competencia con grandes panificadoras.

3.2 Mision y Vision

Mision: Brindar productos de panaderia artesanal de alta calidad que generen bienestar
y satisfaccion.

Vision: Ser la panaderia artesanal lider en la region, reconocida por la calidad,
innovaciéon y compromiso social.



4. Capitulo 3: Plan de Produccion
La produccion se realiza en un local equipado con hornos eléctricos, batidoras y
amasadoras. Los procesos incluyen la preparacion, fermentacion, horneado y empaque,

asegurando frescura y calidad. Se trabajara bajo estrictas normas de higiene y seguridad
alimentaria.
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5. Capitulo 4: Plan de Marketing
El plan de marketing busca posicionar a Dulce Trigo en el mercado local mediante
estrategias efectivas de producto, precio, plaza y promocion.

5.1 Producto
Se ofreceran panes integrales, pasteles, galletas y reposteria variada, con énfasis en
ingredientes naturales.

5.2 Precio
Los precios se fijaran seglin los costos de produccion y el valor percibido por el cliente,
manteniendo una relacion justa de calidad-precio.

5.3 Promocion
Se utilizaran redes sociales, degustaciones y promociones especiales para atraer y
fidelizar clientes.

5.4 Plaza
Los productos se venderan en tienda fisica y por pedidos online con entrega a domicilio.
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6. Capitulo 5: Plan de Recursos Humanos

El equipo de Dulce Trigo estara compuesto por un gerente general, un maestro
panadero, un asistente de produccion y un encargado de ventas. Se implementaran
politicas de capacitacion, incentivos y condiciones laborales seguras
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7. Capitulo 6: Plan de Finanzas

El plan financiero incluye el balance general, estado de resultados y flujo de caja
proyectado. Se calcula un punto de equilibrio positivo en el segundo trimestre y una
rentabilidad sostenible a partir del primer afio de operaciones.

8. Capitulo 7: Estudio Juridico Fiscal

Dulce Trigo se constituira como empresa unipersonal registrada en Fundempresa.
Cumplira con las normativas del Servicio de Impuestos Nacionales (SIN), incluyendo la
obtencion del NIT, facturacion e impuestos correspondientes (IVA, IT e IUE).
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9. Conclusiones y Recomendaciones

El emprendimiento Dulce Trigo demuestra viabilidad técnica, econdmica y financiera.
Se recomienda mantener la calidad artesanal, innovar en productos y fortalecer la
presencia digital.
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GRAND OPENING
NOVEMBER 20

123 ANYWHERE ST.S,
OUR CITY, ST 12345




EL CONSUMO DEL PAN DE MOLDE

2 personas
; Qué formato usa?
Pequefio 12
Mediano 27
Familiar 4
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