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Outer Boys — Expociencia Facultativa 2026

Resumen Ejecutivo

Outer Boys es un emprendimiento textil dedicado a la confeccion y comercializacion de
poleras béasicas y oversize, elaboradas con algodén pima peruano de alta calidad, disponibles en
los colores azul, negro, blanco y verde. La idea surge a partir de la necesidad observada en jovenes
universitarios y profesionales de contar con prendas bésicas, comodas y duraderas, que combinen
estilo minimalista con materiales premium a un precio accesible dentro del mercado local.

El problema detectado es la escasa oferta local de poleras basicas de alta calidad, ya que la
mayoria de las prendas disponibles en el mercado boliviano se fabrican con mezclas sintéticas que
reducen su durabilidad y comodidad, mientras que las alternativas de algodon premium suelen ser
importadas y de costo elevado. Outer Boys propone una solucion intermedia: prendas de algodon
pima de calidad superior, producidas y comercializadas localmente, manteniendo precios
competitivos.

El publico objetivo principal son jovenes y adultos jovenes de 16 a 30 afios, estudiantes y
trabajadores con un estilo de vida urbano, que valoran la estética streetwear minimalista y buscan
prendas versatiles para el uso diario. El elemento innovador del emprendimiento radica en el uso
de algodén pima peruano —reconocido internacionalmente por su suavidad y resistencia—
combinado con un disefio tipografico de marca distintivo y una paleta de colores reducida y
atemporal (azul, negro, blanco y verde), lo que permite mantener una identidad visual coherente y
facilmente reconocible.

Se espera que el impacto del proyecto sea principalmente econémico, al generar ingresos
propios y posibles fuentes de empleo a futuro, asi como un impacto social al fomentar la cultura
emprendedora entre estudiantes universitarios y posicionar productos textiles de calidad

elaborados con insumos sostenibles.



Introduccion

El presente documento tiene como proposito desarrollar la idea de negocio "Outer Boys"
en el marco de la Expociencia Facultativa 2026, organizada por la Facultad de Ciencias Contables,
Auditoria y Sistemas de Control de Gestion y Finanzas, a través del Instituto de Investigacion
Cientifica, Contable y Financiera (IICCAF). Esta actividad busca fomentar el espiritu
emprendedor de los estudiantes mediante la identificaciéon de oportunidades de negocio
innovadoras y con potencial de desarrollo real.

En el contexto actual, el mercado de la moda basica y streetwear ha experimentado un
crecimiento sostenido a nivel regional, impulsado por la demanda de prendas versatiles, comodas
y de calidad que puedan adaptarse a distintos estilos personales. Sin embargo, en el mercado
boliviano la oferta de prendas basicas elaboradas con algodon premium es limitada, lo que
representa una oportunidad para emprendimientos locales que apuesten por la calidad de los
materiales y un disefio diferenciado.

La motivacion de esta idea nace del interés por desarrollar una marca propia de ropa basica
que combine la calidad del algodon pima peruano —materia prima reconocida mundialmente—
con una identidad visual sobria, moderna y atemporal. Asimismo, el proyecto adquiere relevancia
econdmica al proponer una alternativa de generacion de ingresos para jovenes emprendedores, y
relevancia social al promover habitos de consumo conscientes hacia productos de mayor

durabilidad frente a la moda de bajo costo y rapida obsolescencia (fast fashion).
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Desarrollo de la Idea Emprendedora

7.1 Identificacion de la Idea

7.1.1 Nombre del emprendimiento

"Outer Boys", una marca de ropa orientada principalmente al publico masculino joven, aunque

con prendas de corte versatil (oversize) que pueden ser utilizadas por distintos publicos.

7.1.2 Descripcion de la idea

Outer Boys consiste en una marca de ropa basica enfocada en la confeccion y venta de
poleras (camisetas) en formato regular y oversize, fabricadas en algodéon pima peruano,
disponibles en cuatro colores principales: azul, negro, blanco y verde. El producto principal
ofrecido es la polera basica de algodon, diseniada bajo un concepto minimalista, con cortes simples,
costuras reforzadas y estampado discreto del logotipo de la marca.

El concepto central de la marca se construye sobre la idea de la "prenda esencial": una
pieza de vestir simple en apariencia, pero elaborada con altos estandares de calidad en su materia
prima, su confeccion y su acabado. A diferencia de muchas marcas locales que compiten a través
de estampados grandes, graficos llamativos o tendencias pasajeras, Outer Boys apuesta por la
sobriedad visual como elemento distintivo: prendas lisas, de corte limpio, donde el protagonismo
recae en la textura, el calce y la calidad del algodon pima, mas que en el disefio grafico.

La linea inicial de productos contempla dos cortes principales: la polera basica de corte
regular, pensada para un uso versatil tanto en contextos casuales como semi-formales, y la polera
oversize, orientada al publico que busca una estética mas relajada y propia del streetwear
contemporaneo. Ambos cortes se ofreceran en los cuatro colores definidos como base de la paleta
de marca —azul, negro, blanco y verde—, seleccionados por su capacidad de combinarse entre si
y con otras prendas del armario, lo que refuerza el cardcter "basico" y atemporal de la propuesta.

El funcionamiento del emprendimiento se basa en un modelo de produccién por lotes y
venta directa, principalmente a través de redes sociales y ferias universitarias, con posibilidad de
ampliar a una tienda en linea. Cada lote de produccion se planifica considerando una proporcion
equilibrada entre los cuatro colores y los dos cortes disponibles, de manera que el inventario inicial
permita cubrir las combinaciones mas demandadas sin generar sobreproduccion. La marca cubre

la necesidad de contar con prendas basicas de uso diario, comodas, durables y con una estética
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atemporal que pueda combinarse facilmente con otras piezas del armario, posiciondndose como

una opcion de "closet basico de calidad" para el consumidor joven.

7.1.3 Origen de la idea

La idea de Outer Boys surge principalmente de una necesidad observada en el mercado
local: la falta de oferta de prendas bésicas de algodon de alta calidad a precios accesibles. A esto
se suma una tendencia de mercado creciente hacia el consumo de ropa bdsica y streetwear
minimalista entre jovenes, asi como la oportunidad econémica de aprovechar el algodon pima
peruano como insumo diferenciador frente a las prendas de fibras sintéticas predominantes en el
mercado boliviano.

Desde la experiencia personal del equipo emprendedor, se identifico como consumidores
frecuentes de ropa basica que las prendas adquiridas en tiendas locales de bajo costo perdian su
forma, color y textura después de pocos lavados, lo que generaba la necesidad de reponerlas con
frecuencia. Esta situacion, vivida de manera recurrente, motivd la bisqueda de alternativas de
mejor calidad, encontrando en el algodon pima peruano una opcidén con una relacion calidad-precio
mas favorable que las marcas internacionales premium, pero no disponible de forma accesible en
el mercado local bajo una marca propia.

Asimismo, se observdo una tendencia creciente en redes sociales hacia estéticas
minimalistas, con prendas bésicas en tonos neutros y cortes oversize, lo que valida la pertinencia
de la paleta de colores y los cortes seleccionados para la marca. La combinacion de estos factores
—experiencia personal, necesidad observada y tendencia del mercado— consolido la idea de
desarrollar una marca propia que ofrezca prendas basicas de calidad superior bajo una identidad

visual coherente y diferenciada.

7.2 Identificacion del Problema u Oportunidad

7.2.1 Problema detectado

El problema detectado es la limitada disponibilidad de poleras basicas de algodén de alta
calidad en el mercado local, lo que obliga a los consumidores a elegir entre prendas econdmicas
de baja durabilidad (fabricadas con mezclas sintéticas) o prendas importadas de algodon premium
con precios significativamente mds altos. Este problema afecta principalmente a jovenes

universitarios y trabajadores que buscan renovar su guardarropa basico de manera frecuente, ya
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que las prendas de baja calidad se deforman o desgastan rdpidamente, generando un gasto
recurrente. Resolver este problema es importante porque permite ofrecer una alternativa de

calidad-precio mas equilibrada, fomentando ademés un consumo mas responsable y duradero.

7.2.2 Soluciones actuales

Actualmente, este problema se resuelve principalmente a través de dos vias: la compra de
prendas basicas en tiendas de ropa masiva (fast fashion) a bajo costo, o la adquisicion de marcas
internacionales premium mediante importacion o compra en el extranjero. La primera opcidn tiene
como limitacién principal la baja durabilidad de los materiales y la escasa originalidad en el disefo,
mientras que la segunda opcidn presenta como limitacion su elevado costo y la dificultad de acceso
para el consumidor promedio, ademas de los tiempos de entrega cuando se trata de compras en

linea desde el exterior.

7.2.3 Oportunidad de negocio

La oportunidad de negocio radica en ofrecer una marca local que utilice algodén pima
peruano —un insumo de calidad reconocida internacionalmente y disponible en la region— para
producir prendas basicas a un precio intermedio, mas accesible que las marcas importadas, pero
de mayor calidad que la oferta de ropa masiva local. El emprendimiento podria funcionar debido
al creciente interés de los consumidores jovenes por marcas con identidad propia y produccion
mas cercana (de origen regional), asi como por la tendencia favorable hacia el consumo de prendas

basicas versatiles que se adaptan a distintos estilos (minimalismo, streetwear, oversize).

7.3 Propuesta de Valor

Outer Boys se diferencia de otras marcas locales principalmente por el uso de algodon pima
peruano como materia prima base, lo que garantiza mayor suavidad, durabilidad y resistencia al
lavado en comparacion con prendas de algodoén mezclado o fibras sintéticas. Entre los beneficios
que ofrece la marca se encuentran: prendas basicas de alta calidad, disefio minimalista y atemporal
que facilita la combinacion con otras piezas, una paleta de colores reducida (azul, negro, blanco y
verde) que refuerza la identidad visual de la marca, y precios competitivos frente a marcas
importadas.

El cliente elegiria esta propuesta porque obtiene una prenda de calidad superior a un precio

accesible, con un disefio versatil que se adapta tanto a contextos casuales como semi-formales. El



Outer Boys — Expociencia Facultativa 2026

valor generado se traduce en mayor durabilidad del producto (menor necesidad de reposicion), una
experiencia de compra cercana a una marca local emergente, y la posibilidad de identificarse con
una propuesta de moda consciente y de origen regional. Para estructurar esta propuesta de valor
de manera mas detallada, se recomienda complementar este analisis con herramientas como el
Modelo CANVAS o el Lienzo de Propuesta de Valor (Value Proposition Canvas).

En conjunto, la propuesta de valor de Outer Boys puede resumirse en tres pilares: calidad
del material (algodon pima peruano), identidad visual coherente (paleta reducida y disefio
minimalista) y accesibilidad de precio (venta directa sin intermediarios). Estos tres elementos
buscan posicionar a la marca en un punto medio del mercado: por encima de la ropa basica de baja
calidad y por debajo del precio de las marcas internacionales premium, ocupando un espacio

actualmente desatendido en el mercado local.

7.4 Innovacion del Emprendimiento

El aspecto innovador de Outer Boys se centra principalmente en dos dimensiones:
comercial y de disefio. En el aspecto comercial, la innovacion radica en posicionar el algodon pima
peruano —tradicionalmente asociado a marcas premium internacionales— como insumo principal
de una marca local accesible, generando una propuesta de "calidad premium a precio justo". En el
aspecto de disefio, la innovacion se encuentra en el desarrollo de una identidad de marca
minimalista y coherente, con un logotipo tipografico distintivo y una paleta de colores limitada y
atemporal, lo que diferencia a Outer Boys de la saturacion visual habitual en marcas de ropa
juvenil.

En cuanto a tecnologia, el emprendimiento contempla el uso de herramientas digitales de
disefio grafico para el desarrollo de la identidad de marca y materiales promocionales, asi como el
uso de redes sociales y plataformas de mensajeria como canales principales de venta y atencion al
cliente. El elemento creativo aportado es la construccion de una marca con identidad visual propia,
solida y reconocible, en un segmento donde muchas marcas locales no cuentan con una propuesta
de disefio diferenciada.

De acuerdo con la clasificacién propuesta en la guia, la innovacion de Outer Boys puede
catalogarse principalmente como innovacion comercial (nueva forma de posicionar y comunicar
un producto existente) y, en menor medida, como innovacion digital, dado el uso de canales

digitales para la gestion de ventas y la construccion de comunidad de marca.

10
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7.5 Mercado Objetivo

7.5.1 Cliente potencial

El cliente potencial de Outer Boys corresponde principalmente a personas de entre 16 y 30
afios, de género masculino (con posibilidad de ampliacién a un publico mixto debido al corte
oversize de las prendas), residentes en zonas urbanas. En cuanto a ocupacidn, se trata
principalmente de estudiantes universitarios y jovenes trabajadores con ingresos propios o
dependientes, ubicados en un nivel socioecondmico medio. Sus habitos de consumo se
caracterizan por la compra frecuente de ropa basica, alta exposicion a redes sociales (especialmente

Instagram y TikTok) y preferencia por marcas que reflejen una identidad o estilo de vida particular.

7.5.2 Segmentacion de mercado

El mercado principal de Outer Boys esta conformado por jévenes universitarios de entre
18 y 25 afios, interesados en moda urbana y streetwear, que residen en la ciudad y buscan prendas
basicas de calidad para el uso diario. El mercado secundario esta conformado por adultos jovenes
de entre 26 y 30 afnos que buscan prendas basicas versatiles para combinar en contextos casuales
o semi-formales. El nicho de mercado especifico de la marca son aquellas personas que valoran
las prendas elaboradas con algoddn pima peruano y que prefieren marcas emergentes con identidad

visual definida frente a marcas masivas sin diferenciacion clara.

7.5.3 Necesidades del cliente

El consumidor objetivo necesita prendas basicas comodas, duraderas y versatiles que pueda
utilizar en distintas ocasiones sin perder su forma o color tras lavados frecuentes. El problema que
busca resolver es la falta de opciones de calidad accesibles en el mercado local, evitando asi el
gasto recurrente en prendas de baja durabilidad. Entre los beneficios que espera recibir se
encuentran: mayor durabilidad del producto, comodidad en el uso diario, un disefio estéticamente
atractivo y coherente con su estilo personal, y la posibilidad de identificarse con una marca local

con una propuesta de valor clara.

7.6 Analisis Basico de la Competencia

Dentro de los competidores directos se identifican otras marcas locales y emergentes de

ropa basica y streetwear que ofrecen poleras lisas, oversize o estampadas, dirigidas a un publico

11
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joven similar. Como competidores indirectos se consideran las tiendas de ropa masiva (fast

fashion) que ofrecen prendas basicas a bajo costo, asi como las marcas internacionales premium

de algodén disponibles mediante importacion o compra en linea desde el extranjero.

Tipo de competidor

Qué ofrecen / Precio

aprox.

Fortalezas

Debilidades

Marcas locales Poleras  basicas y Cercania con el cliente, Calidad de tela variable,
emergentes de oversize, algodén precios accesibles, identidad de marca
streetwear (directo) estandar. Precio aprox. presencia en redes poco consolidada.

Bs 60 - Bs 100. sociales.
Tiendas de ropa masiva Poleras basicas de Precios muy bajos, alta Baja durabilidad,
/ fast fashion (indirecto) fibras mixtas o disponibilidad y calidad de tela inferior,

sintéticas. Precio aprox.

variedad de tallas.

producciéon masiva sin

Bs 30 - Bs 60. diferenciacion.
Marcas internacionales Poleras de algodon Alta calidad de Precio elevado, acceso
premium (indirecto) premium (pima, materiales, limitado, tiempos de
supima). Precio aprox. reconocimiento de entrega largos en
Bs 150 - Bs 300 o mas.  marca, buen acabado. compras
internacionales.

12
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7.7 Viabilidad Preliminar

7.7.1 Viabilidad técnica

Si es posible desarrollar el producto. La confeccion de poleras basicas en algodon pima es
un proceso conocido dentro de la industria textil regional, y existen talleres de confeccion y
proveedores de tela que pueden producir lotes pequeiios y medianos. El proceso productivo (corte,
costura, estampado del logotipo y control de calidad) no requiere maquinaria altamente
especializada, lo que hace técnicamente viable la elaboracion del producto mediante la

subcontratacion de talleres de confeccion locales en una etapa inicial.

7.7.2 Viabilidad economica

La idea presenta potencial para generar ingresos, considerando que el costo de produccion
por unidad (tela, confeccion y estampado) puede mantenerse en un rango competitivo, permitiendo
establecer un precio de venta que cubra los costos y genere un margen de utilidad razonable. La
venta directa (sin intermediarios) a través de redes sociales y ferias reduce costos adicionales de

distribucion, lo que favorece la rentabilidad del emprendimiento en sus primeras etapas.

7.7.3 Viabilidad comercial

Existe demanda en el mercado para este tipo de producto, dado el crecimiento de la
tendencia streetwear y de ropa basica entre jovenes, asi como la valoracion creciente de prendas
de algodon de mayor calidad. La presentacion del producto en una feria universitaria (Expociencia
Facultativa) permite, ademas, realizar una primera prueba de aceptacion directa con el publico

objetivo, lo que sera desarrollado en la seccidon de validacion inicial de este documento.

7.7.4 Recursos basicos requeridos

Para el desarrollo del emprendimiento se identifican los siguientes recursos basicos:
* Materiales: tela de algodon pima en los colores azul, negro, blanco y verde, hilos, etiquetas
de marca y empaques.
* Herramientas: maquinas de costura (proporcionadas por el taller de confeccion
subcontratado), equipos para estampado o serigrafia del logotipo.
* Tecnologia: software de disefio grafico para el desarrollo de la identidad de marca,

smartphone y redes sociales para la promocion y venta.

13
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» Personal basico: integrantes del equipo emprendedor a cargo de disefio, produccion, ventas
y atencion al cliente; taller de confeccion externo para la produccion.
» Inversion aproximada: capital inicial estimado para la compra de materia prima, confeccion

del primer lote de prendas y materiales de promocion para la feria.

7.8 Impacto del Emprendimiento

El impacto econdémico de Outer Boys se refleja en la generacion de ingresos propios para
los integrantes del equipo emprendedor, asi como en la posibilidad de generar empleo a futuro
mediante alianzas con talleres de confeccion locales. En el ambito social, el proyecto fomenta la
cultura emprendedora dentro de la comunidad universitaria y promueve el consumo de prendas
mas duraderas frente al modelo de moda répida. En el ambito ambiental, el uso de algodén —fibra
natural y biodegradable— frente a fibras sintéticas representa una alternativa con menor impacto
ambiental en comparacion con prendas elaboradas a partir de derivados del petrdleo.

En el dmbito tecnoldgico, el emprendimiento contempla la incorporacidon progresiva de
herramientas digitales para la gestion de ventas, inventario y promocion de marca. Finalmente, en
el ambito educativo, el desarrollo de esta idea de negocio permite a los estudiantes aplicar
conocimientos de areas como contabilidad, costos, marketing y gestion empresarial en un proyecto

real, fortaleciendo asi su formacion profesional integral.
7.9 Mision y Vision
Mision
Oftrecer prendas bdsicas de algodon pima peruano de alta calidad, con un disefio

minimalista y atemporal, que combinen comodidad, durabilidad y estilo, brindando a los jovenes

una alternativa accesible frente a la oferta tradicional del mercado local.
Vision

Convertirse en una marca de referencia en el segmento de ropa bdasica y streetwear a nivel
local, reconocida por la calidad de sus materiales, su identidad visual distintiva y su compromiso

con un consumo mas consciente y duradero, expandiendo progresivamente su linea de productos

y su presencia en el mercado regional.

7.10 Objetivos del Emprendimiento
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Objetivo General

Desarrollar y posicionar la marca Outer Boys como una alternativa local de ropa basica de
algodon pima de alta calidad, dirigida a jovenes universitarios y adultos jovenes, mediante una

propuesta de valor diferenciada en disefio, materiales y precio.

Objetivos Especificos

* Disefar y producir un primer lote de poleras bésicas en algodon pima en los colores azul,
negro, blanco y verde, manteniendo estandares de calidad en confeccion y acabado.

» Validar la aceptacion del producto y de la propuesta de marca mediante su presentacion en
la Expociencia Facultativa 2026.

» Establecer canales de venta directa a través de redes sociales y participacion en ferias
universitarias.

* Construir una identidad de marca so6lida y reconocible mediante un logotipo, paleta de
colores y materiales de promocidn coherentes.

» Evaluar la viabilidad de ampliar la linea de productos y los canales de distribucion en

funcion de los resultados obtenidos durante la fase de validacion.
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Validacion Inicial de la Idea

8.1 Validacion de mercado

Para realizar una primera validacion de la idea de negocio, se aplico una encuesta breve
dirigida a estudiantes universitarios dentro del rango de edad del publico objetivo (16 a 30 afos).
El cuestionario incluyd preguntas sobre el interés en prendas basicas de algodon pima, la
preferencia de colores entre las opciones azul, negro, blanco y verde, el rango de precio que
estarian dispuestos a pagar, y la frecuencia de compra de este tipo de prendas. Adicionalmente, se
realizé observacion directa durante la presentacion del producto en la feria, registrando el interés

y las reacciones de los asistentes ante las muestras fisicas de las poleras.

8.2 Resultados obtenidos

De manera preliminar, se observo una buena aceptacion de la idea entre los estudiantes
consultados, quienes valoraron positivamente la calidad percibida del algodén pima y la sobriedad
del disefio y la paleta de colores propuesta. Un porcentaje considerable de los encuestados
manifestd interés en adquirir el producto si estuviera disponible a un precio similar al de las
prendas basicas del mercado local. Entre las observaciones recibidas se destaco el interés por
ampliar la oferta a otras prendas basicas (como poleras de manga larga o buzos) y por incluir tallas
extendidas dentro del catalogo.

Como posibles mejoras identificadas a partir de la validacion, se considera: reforzar la
comunicacion sobre las caracteristicas del algodon pima como factor diferenciador de calidad,
evaluar la incorporacion de una quinta opcion de color en funcion de la demanda, y desarrollar
contenido visual para redes sociales que muestre el proceso de confeccion y los detalles de calidad
de las prendas, con el fin de fortalecer la confianza del consumidor en la propuesta de valor de la

marca.
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Conclusiones

* Outer Boys presenta un potencial favorable como emprendimiento, al cubrir una necesidad
concreta del mercado local: la falta de oferta de poleras basicas de algodon de alta calidad
a precios accesibles.

* Lainnovacién de la marca, centrada en el uso de algodén pima peruano y en una identidad
visual minimalista con una paleta de colores reducida (azul, negro, blanco y verde), permite
diferenciarla frente a la competencia directa e indirecta.

» La aceptacion preliminar observada durante la validacion inicial es positiva, con interés
concreto por parte del publico objetivo respecto a la calidad del producto y su precio.

» Existen posibilidades de crecimiento a mediano plazo, principalmente mediante la
ampliacion de la linea de productos (otras prendas bésicas) y la consolidacion de canales

de venta digital.

Recomendaciones

» Reforzar la estrategia de comunicacion de marca, destacando el algodon pima peruano
como principal atributo diferenciador frente a la competencia.

+ Fortalecer la propuesta de valor mediante el desarrollo de un Modelo CANVAS o Lienzo
de Propuesta de Valor que permita estructurar de forma mas detallada los segmentos de
clientes, canales y fuentes de ingresos.

* Ampliar la validacion de mercado mediante encuestas digitales y entrevistas a una muestra
mas amplia de potenciales clientes, antes de proyectar una produccion a mayor escala.

» Desarrollar, en una siguiente etapa, un plan de negocio completo que incluya un andlisis
financiero detallado (costos, punto de equilibrio y proyecciéon de ventas), un plan de

marketing y una estrategia de distribucion.
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Anexos

En esta seccion se incluiran los elementos de soporte del proyecto, tales como:

* Modelo de encuesta aplicada para la validacion de mercado.
ENCUESTA DE VALIDACION — OUTER BOYS

Outer Boys: marca de poleras basicas y versase en algodoén pima peruano. Tu respuesta es

anonima, gracias por tu tiempo.

1. Edad:
O 16-18 019-22 0O 23-26 O 27-30 O +30

2. ;Con qué frecuencia compras poleras basicas?

0 Mensual [ Cada 2-3 meses [ Cada 6 meses [ Casinunca

3. (Conoces el algodon pima peruano?

0 Si OO No 0[O He escuchado, pero no mucho

4. ;Qué color(es) comprarias? (marca uno o mas)

L0 Azul O Negro [ Blanco [ Verde

5. (Qué corte prefieres?

O Regular [ Oversize [ Ambos

6. ;Cuanto pagarias por una polera de algodon pima de buena calidad?

0 <Bs50 0O Bs50-80 0O Bs81-110 O >Bs 110

7. ;Qué tan probable es que compres una polera Outer Boys? (1 = nada probable, 5 =
muy probable)
1 02030405

8. Comentario o sugerencia:

;Gracias por tu colaboracion!
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Fotografias de las muestras de las poleras (azul, negro, blanco y verde).
Bocetos y/o disefio del logotipo de la marca Outer Boys.

BASICAS

e
Tt
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OVER SIZE

"

CATALOGO DE OUTER BOYS

e https://canva.link/uSeucc42plcfls9

AR PERSONALIZA
TUPLAYERA

COMPRA
MAYORISTA

CATALOGO o vl

NULVA EDICION

TR TS PORNAR B PESD PO DEPOETO O
TRANIS AN R S,

UMA VIZ CORPRSEADO To PIDADO SIRA
ENVIADO DENTRO D€ LAS 14 MORAS MABLES
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COLORES

oesromeLE

Bocetos y/o diseio del logotipo de la marca Outer Boys.
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Modelo CANVAS del emprendimiento

Modelo Canvas — Outer Boys
Poleras béasicas y oversize de algodon pima (azul, negro, blanco y verde)

Socios clave Actividades clave Propuesta de valor Relacién con clientes
Proveedor de Disefio y Poleras de algodon Atencion por
tela algoddn produccion pima de alta redes y
pima por lotes calidad WhatsApp
Taller de feaE o il R
confeccion Recursos clave SIS [l Canales
colores azul, negro,

o Tela pima, blanco y verde Redes sociales
Dlselnador marca, y ferias
grafico equipo Precio accesible universitarias

Segmentos de clientes

Jévenes de 16 a 30 afios, estudiantes universitarios, publico urbano con estilo streetwear

y nicho interesado en algodon pima premium

Estructura de costos Fuentes de ingresos
Materia prima, confeccién, Venta directa por unidad
estampado, empaque y o0 por lotes/encargos para
promocion para ferias grupos

Sobre el stand teniamos algo pensado asi

v

o OUTER BOYS® &

BASICOS CON ESTILO
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